ESTADO DE SANTA CATARINA

MUNICIPIO DE JOACABA
TERMO DE REFERENCIA
Nuamero: 39/2024
Data: Joacgaba, 12 de agosto de 2024
De: Secretaria de Comunicac¢ao, Cultura, Turismo e Eventos
Para: Setor de Compras e Licitagcoes
Assunto: Processo Licitatorio para contrataciao de Agéncia de publicidade
Prezados,
1. OBJETO:

O objeto da presente licitagdo ¢ a contrata¢do de agéncia de publicidade e propaganda para a execucdo
dos servigos técnicos profissionais continuados conforme condigdes, quantidades e exigéncias estabelecidas

neste termo de referéncia para atender as necessidades do Municipio de Joagaba.

2. MODALIDADE

Pregdo — Concorréncia — Técnica e Prego.

3. JUSTIFICATIVA

Tendo em vista que a Secretaria de Comunicagdo, Cultura, Turismo e Eventos constatou a necessidade
de contrata¢ao de empresa para prestagdo dos servigos de publicidade institucional de cunho informativo, uma
vez que no plano de cargos da municipalidade ndo prevé a disponibilidade de profissionais ou ainda servigos
nas areas especificas de publicidade institucional, solicitamos a elaboracdo do processo licitatorio para
contratacdo de agéncia de propaganda conforme estabelecido no presente Termo de Referéncia.

Uma agéncia de publicidade possui profissionais especializados em marketing, publicidade, design
grafico, midia e comunicacdo. Esses especialistas tém conhecimento atualizado sobre as melhores praticas do
setor, estratégias de marketing digital e off-line, bem como experiéncia em lidar com desafios especificos
enfrentados por cidades e municipios.

Uma agéncia de publicidade tera melhores acessos a canais de midia, redes sociais ¢ outros meios de
comunicacdo que certamente aumentardo o alcance e a visibilidade das campanhas do Municipio de Joagaba.
Isso permitira que a mensagem do municipio chegue a um publico mais amplo, incluindo moradores, turistas,
empresarios e investidores potenciais.

Em resumo, a contratagdo de uma agéncia de publicidade é uma medida estratégica para promover o
desenvolvimento econdmico, turistico e social. Essa, permitira que a cidade aumente sua visibilidade, fortalega
sua identidade, melhore a comunicacdo com os cidaddos e atraia investimentos. Ao utilizar a experiéncia

técnica e criatividade da agéncia, o Municipio podera alcancar seus objetivos de forma mais eficaz e
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estabelecer uma presencga positiva e duradoura na mente do publico-alvo.

4. ESPECIFICACAO DO OBJETO

4.1. Contratacdo de agéncia de propaganda para a prestacdo dos servicos de estudo, planejamento,

conceituagdo, concep¢do, criacdo, execucdo, e a intermediacdo e supervisdo da execugdo externa, bem

como a distribuigdo de publicidade institucional de cunho informativo aos veiculos e demais meios de

comunicac¢do com o objetivo de promover os atos de Administragdo ao Publico em geral.

4.2. TABELA DE ESPECIFICACAO:

UN

ESPECIFICACAO

VALOR UN
(RS)

VALOR
TOTAL (RS)

SV

Contratagdo de empresa especializada (agéncia de
propaganda) para a prestacdo de servicos de
publicidade, compreendendo:  planejamento,
estudo, pesquisa, cria¢do, producao e distribuicdo
de materiais publicitarios a veicula¢do e controle
de resultados de campanhas publicitarias e
institucionais, visando executar, distribuir e
divulgar atos oficiais, acgdes, campanhas e
promogOes realizadas pela Secretaria de
Comunicacio, Cultura, Turismo e Eventos do
municipio de Joagaba/SC, de carater social,
orientativo, educativo e informativo, conforme

estabelece a Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010.

100.000,00

600.000,00

SV

Contratagdo de empresa especializada (agéncia de
propaganda) para a prestacdo de servigos de
publicidade, compreendendo:  planejamento,
estudo, pesquisa, cria¢do, producao e distribuicdo
de materiais publicitarios a veiculagdo e controle
de resultados de campanhas publicitarias e
institucionais, visando executar, distribuir e
divulgar atos oficiais, acgdes, campanhas e
promocdes realizadas pela Secretaria de Saude
do municipio de Joagaba/SC, de carater social,
orientativo, educativo e informativo, conforme

estabelece a Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010.

50.000,00

100.000,00

ITEM | QTDE
1 6
2 2
3 2

SV

Contratagdo de empresa especializada (agéncia de

25.000,00

50.000,00
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propaganda) para a prestacdo de servicos de
publicidade, compreendendo:  planejamento,
estudo, pesquisa, cria¢do, producdo e distribuigdo
de materiais publicitarios a veicula¢do e controle
de resultados de campanhas publicitarias e
institucionais, visando executar, distribuir e
divulgar atos oficiais, agdes, campanhas e
promogOes realizadas pela Secretaria de
Assisténcia Social do municipio de Joagaba/SC,
de carater social, orientativo, educativo e
informativo, conforme estabelece a Lei n® 12.232,

de 29 de abril de 2010.

4 2 SV | Contratacdo de empresa especializada (agéncia de | 100.000,00 200.000,00
propaganda) para a prestacdo de servicos de
publicidade, compreendendo:  planejamento,
estudo, pesquisa, cria¢do, producao e distribuicdo
de materiais publicitarios a veiculagdo e controle
de resultados de campanhas publicitarias e
institucionais, visando executar, distribuir e
divulgar atos oficiais, agdes, campanhas e
promogdes realizadas pela Camara de
Vereadores do municipio de Joagaba/SC, de
carater  social, orientativo, educativo €
informativo, conforme estabelece a Lei n® 12.232,

de 29 de abril de 2010.

Total R$ 950.000,00

4.3. O BRIEFING:

Como metodologia de avaliagdo e, levando em conta seu objetivo especifico, o presente briefing prevé
a realizagdo de uma campanha focada na divulga¢do do municipio de Joagaba.

Joagaba ¢ uma cidade que combina tradi¢do e modernidade, destacando-se como um tesouro historico
¢ acolhedor. Com uma comunidade multicultural, a cidade valoriza a hospitalidade e a inovagao,
impulsionando o crescimento econdmico e se tornando referéncia em desburocratizacio e criatividade. A noite,
Joagaba revela seu charme metropolitano, oferecendo uma rica vida cultural e gastronémica. Reverenciando
sua historia enquanto olha para o futuro, Joagaba acolhe todos de bragos abertos, proporcionando experiéncias
unicas € memoraveis.

Objetivo Geral: Promover o municipio de Joagaba como um destino turistico atrativo, destacando seus
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pontos fortes, como cultura, turismo, eventos, ¢ qualidade de vida. A campanha deve aumentar a visibilidade
de Joagaba tanto a nivel regional quanto estadual, atraindo visitantes e investidores.

O problema: O municipio de Joacaba, apesar de possuir atrativos culturais, naturais e eventos
relevantes, enfrenta desafios na atragdo de turistas e investidores. A falta de visibilidade em comparac¢do com
outros destinos turisticos de Santa Catarina ¢ a auséncia de uma campanha de marketing estruturada tém
resultado em um fluxo turistico abaixo do potencial, 0 que impacta negativamente na economia local. E
necessario desenvolver uma estratégia de comunicagdo eficaz que destaque as qualidades de Joagaba,
aumentando seu reconhecimento e atraindo visitantes € investimentos para a regido.

A busca da solugdo: Para resolver o problema de baixa visibilidade ¢ atragao turistica em Joagaba, ¢
essencial desenvolver uma campanha de marketing integrada que promova as qualidades tinicas do municipio.
A solucgdo passa por identificar e destacar os principais pontos fortes de Joagaba, como sua rica cultura, eventos
tradicionais, e gastronomia, utilizando uma abordagem criativa e multicanal.

Principais eventos realizados em Joagaba: Desfile das Escolas de Samba de Joagaba e Herval D’Oeste,
Carnaval de Blocos, Fecaci - Feira de Comércio, Agronegocio, Conhecimento e Industria, Dance Joagaba,
Romaria Frei Bruno, Airshow, Corridas no Autédromo Cavalo de Aco, Natal Encantado.

Principais pontos turisticos em Joagaba: Teatro Alfredo Sigwalt, Catedral Santa Teresinha,
Monumento Frei Bruno, Autodromo Cavalo de Ago, Parque Central Ivan Oreste Bonato, Centro de Inovagao
de Joagaba, Casa da Cultura Rogério Sganzerla, Unoesc, entre outros.

Publico-alvo: populagdo fixa, flutuante e turistas

Praga da ac¢do de comunicagao: territorio estadual, com foco na regido Oeste de Santa Catarina

Periodos a¢ao de comunicagdo: plano simulado de no maximo 30 dias

Verba para o investimento: R$ 100.000,00. Inclui produgio, veiculagdo, honorarios, criagdo, todos os

valores tabela para formar o plano simulado.

5. FORMA DE EXECUCAO
5.1. A proponente vencedora devera prestar os servicos de estudo, planejamento, conceituagdo,

concepgdo, criagdo, execucdo, ¢ a intermediagdo e supervisdo da execucdo externa, bem como a

distribuicdo de publicidade institucional de cunho informativo aos veiculos e demais meios de

comunicac¢do com o objetivo de promover os atos de Administragdo ao Publico em geral, dentro dos
parametros definidos no § 1° do art. 37 da Constituigdo Federal e de conformidade com o determinado

pelo art. 2°, § 1°, incisos 1, I e II, da Lei 12.232/2010.

5.2. A proponente vencedora devera também executar as seguintes atribui¢des:

e Realizar o planejamento e execu¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimentos do publico alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
pecas e as agdes publicitarias ou ainda sobre os resultados das campanhas realizadas;

e E vedado a proponente vencedora a inclusdo nas pesquisas e avaliagio de matéria estranha ou que

ndo guarde pertinéncia tematica com a agdo publicitaria ou com o objeto do contrato de prestagcao
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de servigos de publicidade. A producdo e execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios
criados;

e Criar e desenvolver formas inovadoras de comunicacgao publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias;

e Elaborar programas de comunicag¢do institucional;

e Assessorar no desenvolvimento de produtos e servigos;

e Elaborar marcas, expressoes de propaganda, logotipos ¢ outros elementos de programagéo visual;

e Realizar demais iniciativas no campo da informagdo, da divulgagdo, da publicidade e da
propaganda;

e Elaborar o planejamento de estratégias que possibilitem estimular parcerias com a iniciativa
privada, visando projetos que venham a beneficiar o municipio.

5.3. A Secretaria de Comunicagdo, Cultura, Turismo e Eventos do Municipio definird e estabelecera os
tipos e a natureza das campanhas publicitarias a serem executadas mediante a entrega de briefing a
proponente vencedora.

5.4.0s servicos poderdo ser iniciados mediante o reconhecimento, pela licitante vencedora, da ordem de
servigo especificada de cada campanha, com a devida aprovagdo da proposta de trabalho e do
or¢amento apresentado a Prefeitura.

5.5. A ordem de servigo devera conter a natureza dos servigos a serem prestados, prazos de execugao elou
entrega, assim como os valores totais, acompanhada das competentes notas de empenho das despesas.

5.6. E vedada a inclusio de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, relagdes
publicas ou as que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza, os
quais deverdo ser contratados através de processo licitatorio proprios, obedecendo a legislacdo vigente.

5.7. Nos servigos contratados nao estdo incluidos servicos radiofonicos referentes a campanhas de
utilidade publica.

5.8. Na execugdo do contrato sera observado o disposto no art. 73, V1. "b", da Lei 9.504/97.

5.9. Os servigos serdo prestados conforme necessidade, considerando o planejamento institucional para as
campanhas publicitarias.

5.10. A execugdo dos servigos serd remunerada:

a) Pelo desconto de 20% (vinte por cento) (ver art. 14 e 15, do Decreto 57.690/66) concedido pelos
veiculos de comunicagdo sobre seus precos, na forma do disposto no subitem 2.5.1 das normas
padrdo do CENP, incorporados ao sistema legal por forga do art. 79 do Decreto 57.690/66, fixados
como estimulo a agéncia;

b) Pelos custos de criagdo e producdo decorrentes dos trabalhos de produgdo decorrentes dos
trabalhos de producédo interna servigos internos) executados pela agéncia de propaganda, ¢ pelos
honorarios cobrados sobre os servigos prestados por terceiros, conforme o contido na Proposta de
Precos apresentada pela licitante.

5.11. Os servigos terdo carater educativo, informativo, de orientagdo e mobilizagdo social de
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5.14.

5.15.
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conformidade com o § 1°, do art. 37, da Constitui¢do Federal.

Todos os servigos a serem prestados terdo seus Custos apresentados de forma detalhada para a
Prefeitura Municipal, sob a forma de or¢gamento. A execugdo dos servigos dependera da prévia
autorizacdo por escrito da Prefeitura Municipal nos referidos or¢gamentos se houver prestagdo de
servigos por terceiros, orgaos de veiculagdo. Os valores referentes a cada um destes terceiros serdo
apresentados destacadamente nos orgamentos.

A Prefeitura Municipal podera intervir nas negociagdes e percentuais de pregos, no intuito de obter
menor prego ¢ maior desconto junto veiculos de comunicagdo, fornecedores, cachés e outros.

Os servigos ndo previstos na tabela SINAPRO/SC vigente serdo remunerados de acordo com o
preco de mercado, demonstrado através de, no minimo, 03 (trés) or¢amentos obtidos de empresas
do ramo.

A proponente vencedora ¢ responsavel pelos atos e atitudes de seus profissionais, decorrentes da
inobservancia dos procedimentos de Seguranga e Meio Ambiente; sua responsabilidade significa
também a obrigagdo de interromper qualquer atividade ou postura que represente risco imediato a
Seguranca e Satude das pessoas € que possa causar qualquer impacto (dano) ao Meio Ambiente,
além de responsabilidades por danos a terceiros e/ou seus bens e ou qualquer outro dano em

ambiente do Municipio.

6. DAS PROPOSTAS

Serao desconsideradas as propostas que apresentarem identificagao, alternativas de desconto ou qualquer

outra condi¢@o, ndo prevista neste termo de referéncia. E, ainda, as propostas que ndo atenderem a todas as

exigéncias deste edital e as condi¢des da licitagdo. O prazo de validade da proposta ndo sera inferior a 90

(noventa) dias, a contar da data de sua apresentagdo.

6.1. PROPOSTA TECNICA

6.1.1 Os

documentos que compordo a proposta técnica, deverdo ser apresentados de forma que ndo seja

possivel identificar a proponente realizadora do projeto, sendo que qualquer item que venha a

identificar a proponente, tais como: nome de arquivo, logomarca, etc., serd eliminatorio.

6.1.1.

1. Os arquivos deverdo ser nomeados da seguinte forma:
Raciocinio Basico;

Estratégia de Comunicacdo Publicitdaria;

Ideia Criativa;

Estratégia de Midia e Nao Midia;

Repertorio;

Relatos de Solucdo de Problema de Comunicacdo;

Capacidade de Atendimento.
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6.1.2. O Municipio de Joacaba ndo tera nenhuma responsabilidade sobre elementos ou palavras que possa
identificar a proposta da proponente.

6.1.3. Recomenda-se, portanto, o uso de palavras anonimizadas, utilizando como por ex.: O cliente, a empresa,
o0 anunciante, etc. sem utilizacdo de nomes proprios.

6.1.4. O formato para apresentacdo pelos proponentes da Proposta Técnica sera padronizado de acordo com o
seguinte:
a. Orientacdo da pagina Retrato;
b. Com espacamento extremamente proximo de 2 cm (dois centimetros) nas margens direita, esquerda,

superior ¢ inferior a partir da borda;

Com textos justificados;

o o

Sem linhas em branco;

o

Com espacamento “simples” entre as linhas;

f. Com texto em fonte “Arial”, tamanho 10 pontos, sem negrito, italico, sublinhado ou outros efeitos;

g. Com numeracdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina,
em fonte “Arial”, tamanho 10 pontos;

h. Nova pagina para cada novo quesito (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicag@o Publicitaria,
Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia);

i. Sem identificacdo da proponente;

j- Nao ultrapassar a quantidade de paginas previstas em cada item.

6.1.5. PLANO DE COMUNICACAO

6.1.5.1. Raciocinio Basico, apresentando o entendimento da proponente, da sua compreensao aplicada ao
desenvolvimento da campanha simulada solicitada no briefing, em, no maximo, 03 (trés) paginas.

6.1.5.2. Estratégia de Comunicacio Publicitaria, expondo o conceito e o partido tematico que, de acordo
com o seu raciocinio basico, devem fundamentar a comunicagdo para a campanha simulada
definida no briefing, defendendo as suas op¢des, em, no maximo, 03 (trés) paginas.

6.1.5.3. Ideia Criativa, apresentando sintese da estratégia de comunicagdo publicitaria, expressa sob a
forma de uma reducdo de mensagem, acompanhada de exemplos de pecas que a corporifiquem
objetivamente, apresentados sob forma de roteiros e textos, para a campanha simulada definida no
briefing e suas implicagdes, sendo permitida a apresentacdo de layout, no tamanho A4.

6.1.5.4. Estratégia de Midia e Niao Midia, com indicagdo sintética das pecas ¢ dos veiculos a serem
utilizados, com plano simulado de distribuicdo de verba publicitaria nos diversos meios de
comunicacgdo que a proponente definir em sua proposta para a campanha simulada definida no
briefing, com a utilizagdo de 03 (trés) paginas, sendo permitida a apresentagdo de graficos, tabelas
e planilhas que ndo serdo computados no numero de paginas. Na elaboracao de tabelas, planilhas
e graficos os proponentes poderdo utilizar as fontes tipograficas e orientagdo que julgarem mais

adequadas para sua apresentacao.
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6.1.6. REPERTORIO - CASES HISTORIES - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

6.1.6.1. Repertorio, sob a forma de textos e pecas que indique o desempenho da proponente na prestacio
de servigos a outros clientes do setor publico e/ou privado, limitado a 01 (uma) campanha
completa, acompanhado da reprodu¢do de no maximo 05 (cinco) pecas cujas pecas deverdo estar
acompanhadas de sua ficha técnica onde conste o titulo da campanha, meio utilizado, data ou
periodo de veiculagdo, ou a sua forma de aplicagdo. Nao ha limitagdo de paginas para o Repertorio.

6.1.6.2. Relatos de soluc¢ao de problemas de comunicacio (cases histories), com apresentacao de 02
(dois) relatos, com no maximo 02 (duas) paginas cada, sob forma de texto (sem pegas) descritivo
dos problemas enfrentados, referendados formalmente pelos respectivos clientes, mediante a
assinatura aposta nos proprios relatos. Os relatos visam embasar a avaliagdo no que concerne a
resolugdo satisfatoria de problemas apresentados.

6.1.6.3. Capacidade de Atendimento sob a forma de textos, fotos, ilustra¢cdes ¢ outros elementos, a
proponente apresentara:

e A sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagdes a serem cumpridas pelo setor de
atendimento da proponente na execu¢do do contrato, incluidos os prazos maximos a serem
cumpridos em condi¢des normais de trabalho para a criacdo de campanha, criagdo e produgdo de
pecas avulsas e elaboracdo de Plano de Midia;

e A discriminagdo das informag¢des de comunicagdo que colocard regularmente a disposi¢do da
licitada sem oOnus adicional, durante a execucdo do contrato;

e Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela proponente, com a especificacdo do periodo
de atendimento de cada um deles;

e Relagdo da equipe técnica a ser envolvida na execucdo do objeto da licitagdo. A relagdo dos
profissionais deve ser acompanhada dos curriculos resumidos e de declaragdo de que a equipe sera
mantida durante toda a execu¢do do contrato, admitindo-se substitui¢des por profissionais do
mesmo nivel técnico. Devera constar, no minimo, 01 (um) profissional que seja formado em

comunicacdo, publicidade ou marketing.

6.2. DA PROPOSTA DE PRECOS

6.2.1. A descrigdo dos itens da proposta de precos encontra-se no Anexo II deste Edital.

6.2.2. A proponente devera enviar sua proposta mediante o preenchimento, no sistema eletronico, dos
seguintes campos:

6.2.2.1. Percentual de desconto, com no méximo duas casas decimais ap6s a virgula;

6.2.2.2. O percentual maximo a ser concedido sobre 0s servigos;

6.2.2.3. Marca/Fabricante de cada item ofertado, para néao identificar a proponente pode-se utilizar o

termo “PROPRIQ”;



6.2.3.
6.2.4.

6.2.5.

6.2.6.

6.2.7.

6.2.8.

6.2.9.

ESTADO DE SANTA CATARINA
MUNICIPIO DE JOACABA

Modelo de cada item ofertado, para néao identificar a proponente pode-se utilizar o termo
“PROPRIO”;

Descrigao detalhada do item, contendo as informagdes similares a especificagao do Anexo I ou do
Termo de Referéncia deste Edital: indicando, no que for aplicavel, prazo de validade ou de
garantia, nimero do registro ou inscrigdo do bem no 6rgdo competente, quando for o caso.

Todas as especificagcdes do objeto contidas na proposta vinculam a proponente.

Quaisquer tributos, despesas ¢ custos, diretos ou indiretos, omitidos da proposta ou incorretamente
cotados que ndo tenham causado a desclassificagdo da mesma por caracterizar prego/percentual
inexequivel, serdo considerados como inclusos nos pregos, ndo sendo considerados pleitos de
acréscimos, a esse ou qualquer titulo, devendo os produtos ser fornecidos sem 6nus adicionais.
Os valores/percentuais ofertados, tanto na proposta inicial, quanto na etapa de lances, serdo de
exclusiva responsabilidade da proponente, ndo lhe assistindo o direito de pleitear qualquer
alteracdo, sob alega¢do de erro, omissdao ou qualquer outro pretexto.

Os precos/percentuais ofertados, tanto na proposta inicial, quanto na etapa de lances, serdo de
exclusiva responsabilidade da proponente, ndo lhe assistindo o direito de pleitear qualquer
alteracdo, sob alegacdo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

O prazo de validade da proposta ndo serd inferior a 60 (sessenta) dias, a contar da data de sua
apresentagao.

As proponentes devem respeitar os precos/percentuais maximos/minimos estabelecidos nas
normas de regéncia de contratagdes publicas, quando participarem de licitagdes publicas.

Vicios, erros e/ou omissdes, que ndo impliquem em prejuizo para o Municipio, poderdo ser
desconsiderados pelo Agente de Contratagdo, cabendo a esta agir em conformidade com os

principios que regem a Administragao Publica.

7. DO DESEMPATE

7.1.Em caso de empate entre duas ou mais propostas, serdo utilizados os seguintes critérios de desempate,

nesta ordem:

7.1.1.
7.1.2.

7.1.3.

avaliagdo do desempenho contratual prévio dos licitantes;

desenvolvimento pelo licitante de a¢des de equidade entre homens e mulheres no ambiente de
trabalho, conforme regulamento;

desenvolvimento pelo licitante de programa de integridade, conforme orientacdes dos orgaos de

controle.

7.2. Persistindo o empate, serd assegurada preferéncia, sucessivamente, aos bens e servigos produzidos ou

prestados por:

7.2.1.

empresas estabelecidas no territorio do Estado ou do Distrito Federal do 6rgdo ou entidade da
Administragdo Publica estadual ou distrital licitante ou, no caso de licitacao realizada por 6rgdo

ou entidade de Municipio, no territorio do Estado em que este se localize;
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7.2.2. empresas brasileiras;
7.2.3. empresas que invistam em pesquisa € no desenvolvimento de tecnologia no Pais;

7.2.4. empresas que comprovem a pratica de mitigac@o, nos termos da Lei n® 12.187/2009.

8. DOS CRITERIOS DE AVALIACAO E PONTUACAO DAS PROPOSTAS
8.1. As Propostas Técnicas apresentadas pelas proponentes, primeiramente, serdo recebidas pelo Agente de

Contratacdo, para estabelecer o cumprimento das condi¢des basicas prescritas no Edital e em seus anexos,
sendo que ndo recebera qualquer arquivo que apresentar qualquer elemento capaz de identificar a
proponente.

8.2. Na sequéncia os arquivos serdo encaminhados para a Comissao Técnica de Analise de Propostas definida
através de sorteio para analise da Técnica e posteriormente do Prego.

8.3. O julgamento das Propostas Técnicas sera realizado de conformidade com o tipo de licitagdo de "técnica
e prego", observando-se o disposto no art. 6°, incisos XII, XIII e XIV, §§ 1° e 2°, art. 7°, incisos de [ a [V

e art. 8°, da Lei 12232/2010.

8.4. PLANO DE COMUNICACAO

8.4.1. O Julgamento Técnico obedecera aos seguintes aspectos e critérios, considerando-se, na espécie, que a
nota atribuida a cada quesito resultara da soma das notas dadas para cada alinea que compde o respectivo
quesito da Proposta Técnica, PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA da seguinte forma:

8.4.1.1. Na avaliacao do Raciocinio Basico, a acuidade da compreensao:

PONTUACAO

ITEM | DESCRICAO ,
MAXIMA

Das caracteristicas da Prefeitura de Joagaba e de suas atividades que sejam
A o ) ' S 05 pontos
significativas para a comunicagdo publicitaria;

Da natureza, extensdo e qualidades das relagdes da Administragdo

B Municipal, com os segmentos sociais que constituem seu publico | 05 pontos
referencial,;
Do papel da Prefeitura Municipal no atual contexto social, politico e

C . 05 pontos
econdmico.

8.4.1.2. Na avaliacdo da Estratégia de Comunicaciio Publicitaria:

. PONTUACAO
ITEM | DESCRICAO .
MAXIMA
A adequagdo do conceito proposto especificamente a campanha, assim
A como a Prefeitura de Joacaba, sua natureza, suas especificidades e | 07 pontos

problemas;

B A capacidade evidenciada de riqueza de desdobramentos positivos desse | 06 pontos
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conceito para a comunicagdo do Executivo Municipal com os municipes;

A consisténcia 16gica e a pertinéncia da argumentac¢do apresentada em

C . 07 pontos

defesa de sua proposicao.
8.4.1.3. Na avaliacdo da Ideia Criativa:
. PONTUACAO
ITEM | DESCRICAO .
MAXIMA

Sua adequagdo aos objetivos estratégicos e de comunicagao da Prefeitura

A 05 pontos
de Joagaba;

B A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; 05 pontos

C A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 05 pontos
Sua pertinéncia a atividade da Prefeitura de Joacaba ¢ a inser¢do desta na

D ) 05 pontos
sociedade;
Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrarem

E 05 pontos
os exemplos de pecas apresentadas.

8.4.1.4. Na avaliacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia:
_ PONTUACAO
ITEM | DESCRICAO ,
MAXIMA

O conhecimento e analise dos meios de comunicagdo e habitos dos

A ) . L 05 pontos
diversos segmentos de publico prioritarios;

B A capacidade analitica determinada pela analise desses habitos; 05 pontos
A consisténcia do plano simulado de distribuicdo de verba publicitaria,

C _ 05 pontos
contemplados os itens antecedentes;
A economicidade na aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano

D 05 pontos

de distribuigdo de pecas, segundo critérios técnicos de midia.

8.5. REPERTORIO - CASES HISTORIES - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

8.5.1. Na avalia¢ao do Repertdrio — maximo 05 pontos:

8.5.2. Na avaliagdo dos Relatos de soluciio de problemas de comunicac¢ao (Cases Histories) — maximo 05

Sob a forma de texto;
Espaco (entrelinhas) 02 (dois);

Fontes tipograficas tamanho 12 (doze);

Apresentacdo de 01 (uma) campanha completa cujas pegas deverdo estar acompanhadas de sua ficha

técnica onde conste o titulo da campanha, meio utilizado, data ou periodo de veiculagdo, ou a sua

forma de aplicagdo, onde fique explicito o desempenho da proponente na prestagdo de servigos a

clientes do servigco publico e/ou privado.
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pontos:

e Apresentacdo sob a forma de texto;

e Descritivo dos problemas enfrentados, devidamente referendados formalmente pelo cliente atendido
com a respectiva assinatura aposta nos relatos, ficando devidamente evidenciado os resultados
satisfatorios obtidos.

A avaliacdo da Capacidade de Atendimento — maximo 10 pontos:

e Apresentacdo da totalidade dos setores da proponente;

e Apresentacdo de todo o seu material técnico disponivel para o seu funcionamento e cumprimento
dos servigos constantes do objeto deste Edital;

e A sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagdes a serem atendidas pelo setor de
atendimento da proponente, na execu¢do do Contrato, incluindo os prazos maximos a serem
cumpridos em condigdes normais de trabalho para criacdo de campanha, criagdo de pegas avulsas e
elaboragdo do Plano de Midia;

e A discriminagdo das informag¢des de comunicacdo que colocara regularmente a disposicao da
proponente sem 6nus adicional, durante a execug¢do do Contrato;

e Relagdo da equipe técnica a ser envolvida na execucdo do objeto da licitagdo. A relagdo dos
profissionais deve ser acompanhada dos curriculos resumidos, de comprovacdo de subordinagdo
contratual profissional com a proponente para a prestagdo dos servigos licitados e de declaracdo de
que a equipe sera mantida durante toda a execucdo do contrato, admitindo-se substituicdes por
profissionais do mesmo nivel técnico. Deverd constar, no minimo, 01 (um) profissional que seja
formado em comunicagdo, publicidade ou marketing.

Sera procedida a analise individualizada e o julgamento, de acordo com o determinado no inciso V, do

art. 11, da Lei 12.232/2010, de cada quesito, desclassificando-se as proponentes que desatenderem

quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatorio.

Apbs o julgamento dos critérios de forma individualizada, sera lavrada a ata circunstanciada, juntando-

se as planilhas geral com as pontuagdes atribuidas em cada quesito para cada empresa ¢ as respectivas

justificativas das razoes que as fundamentaram em cada caso e encaminhado ao Agente de Contratagdo
para publicagdo no Portal de Compras Publicas e outros meios de publicidade legal do Municipio de

Joacaba.

As notas que serdo atribuidas a cada quesito referente a PROPOSTA TECNICA em seus subitens de

8.4.1.1 2a8.4.1.4 ede 8.5.1a8.5.2 variam de 0 (zero) a pontuagdo maxima estabelecida no item.

Os pesos de cada quesito da Proposta Técnica, serdo multiplicados pela pontuagdo obtida em cada

quesito, serdo os seguintes:

Raciocinio Béasico 15 pontos
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 20 pontos
Ideia Criativa 25 pontos
Estratégia de Midia e Nao Midia 20 pontos
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Repertorio 05 pontos

Relatos de solugdo de problemas de Comunicagdo (cases histories) | 05 pontos

Capacidade de Atendimento 10 pontos

8.6. PROPOSTA DE PRECOS

8.6.1. O julgamento da Proposta de Pregos, obedecera aos seguintes critérios:

8.6.1.1. Até 30 (trinta) pontos pelo desconto sobre os custos internos com base na Tabela Referencial de

Custos n° 40 do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina, na razdo de

01 (um) ponto para cada 1% (um por cento) de desconto sobre a referida tabela, limitados ao

mdximo de 30% (trinta por cento);

8.6.1.2. Até 35 (trinta e cinco) pontos serdo atribuidos pelo desconto sobre os honorarios devidos sobre
o custo da produgdo realizada por terceiros especializados, na prestacdo de servigos e de
suprimentos externos, inclusive quando a responsabilidade da proponente se limitar

exclusivamente a contratacdo ou ao pagamento desses servicos, na razdo de 07 (sete) pontos para

cada 1% (um por cento) de desconto sobre o mdaximo de 15% (quinze por cento), até o limite

minimo de 10% (dez por cento), conforme a seguinte tabela:

Honorarios de 10% 35 pontos
Honorarios de 11% 28 pontos
Honorarios de 12% 21 pontos
Honorarios de 13% 14 pontos
Honorarios de 14% 07 pontos
Honorarios de 15% 01 ponto

8.6.2. Sera desclassificada a proposta de pregos, para servigos proprios, que contiver percentual superior a
30% (trinta por cento) do valor constante na Tabela Referencial do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Santa Catarina.

8.6.3. A andlise de proposta de precos sera apreciada quanto a sua admissibilidade, levando-se em conta o

aspecto formal, segundo as exigéncias legais e condi¢des estipuladas neste Edital.

8.7. DO VALOR DA AVALIACAQ E DA CLASSIFICACAO DAS PROPOSTAS

8.7.1. O valor de avaliagdo final de cada proponente sera calculado atribuindo-se peso 07 (sete) a pontuagdo

obtida através da Proposta Técnica e peso 03 (trés) a pontuagdo obtida através da Proposta de Prego, na
seguinte conformidade:

8.7.1.1. Multiplicar-se-a o total de pontos obtidos através da Proposta Técnica pelo peso 07 (sete);

8.7.1.2. Multiplicar-se-a o total de pontos obtido através da Proposta de Prego pelo peso 03 (trés);

8.7.1.3. Somar-se-a0 os valores obtidos nos subitens 8.7.1.1 e 8.7.1.2, obtendo-se o valor de avaliagao final da
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proposta em analise.
Aplicando-se a seguinte formula:

NF= (7 x NPT) + (3 x NP)

Onde:

NF = Nota Final

NPT= Nota da Proposta Técnica
NP = Nota da Proposta de Pregos

A classificag¢do sera realizada pela ordem decrescente dos pontos obtidos, sagrando-se vencedora a
proponente que obter a maior avaliagdo final.

No caso de empate na soma dos pontos entre duas ou mais propostas, observar-se-a o disposto na Lei
14.133/21.

Ap6s a conclusdo do célculo da nota final de cada proponente, sera lavrada a ata circunstanciada,
anexando-se a planilha geral com o calculo por empresa, a ordem de classificagdo geral das mesmas e
se necessario as respectivas justificativas das razdes que as fundamentaram em cada caso € encaminhado
ao Agente de Contratacao para publicagdo no Portal de Compras Publicas e outros meios de publicidade
legal do Municipio de Joagaba.

Ap6s o recebimento dos documentos mencionados no item acima pelo Agente de Contratagdo, sera
informado via chat a data de continuagdo da sessdao no Portal de Compras Publicas, onde serdo
divulgadas as Notas Finais de cada empresa e ap0s sera aberto prazo para intengao de recurso referente

a fase de Propostas de Técnica e Prego.

De acordo com o Art. 165 da Lei 14.133/21 as intengdes interpostas serdo julgadas posteriormente em

outra etapa — ap0s intengdes da fase de habilitacao.

9. DA PROTECAO E INFORMACAO DE DADOS — LGPD

9.1. A proponente vencedora obriga-se ao dever de protecao, confidencialidade e sigilo de toda informacao,

dados pessoais e/ou base de dados a que tenham acesso, inclusive em razdo do fornecimento ou da
operagdo dos programas/sistemas, nos termos da Lei n® 13.709/2018, Lei Geral de Protecdo de Dados
Pessoais, determinacdo de orgdos reguladores e/ou fiscalizadores, durante o cumprimento do objeto

descrito no presente instrumento contratual.

9.2. Tanto Municipio quanto a proponente vencedora deverdo fornecer e solicitar umas as outras apenas 0s

dados estritamente necessarios ao cumprimento do presente, devendo ser realizado o tratamento

adequado das informagdes a que tiver acesso.

9.3.0s dados pessoais aos quais 0 Municipio tiver acesso em razao da execugdo do presente termo/contrato

ndo poderdo ser revelados ou compartilhados com terceiros, seja mediante a distribui¢do de copias,

resumos, compilagdes, extratos, analises, estudos, encaminhamentos ou outros meios que reflitam as
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referidas informacdes, ressalvados os casos em que houver prévia autorizagao por escrito da Prefeitura

Municipal de Joagaba.

9.4.0 Municipio e a proponente vencedora ficam obrigadas a manter preposto para comunicagdo para os

assuntos pertinentes a Lei 13.709/2018 suas alteragdes e regulamentagdes posteriores.

9.5.0 Municipio ¢ a proponente vencedora deverdo implementar ¢ manter medidas

técnicas/administrativas suficientes para garantir a seguranga, a prote¢ao, a confidencialidade, o sigilo
de toda informagdo, dados pessoais e/ou base de dados a que tenham acesso, evitando os acessos ndo
autorizados, acidentes, vazamento acidentais ou ilicitos que causem destrui¢do, perdas, alteracdes,

comunicacdo ou qualquer outra forma de tratamento ndo autorizado.

9.6. 0 Municipio ¢ a proponente vencedora deverdo manter sigilo sobre os dados pessoais de empregados,

colaboradores, servidores ou qualquer pessoa fisica aos quais eventualmente tenham acesso,
respeitando todos os protocolos exigidos pela Lei Federal n® 13.709/2018, bem como legislagdo

complementar e orientagcdes emitidas pelas ANPD (Autoridade Nacional de Protegdo de Dados).

9.7.0 Municipio e a proponente vencedora deverdo assegurar que todos os seus servidores, empregados,

colaboradores, consultores, e/ou prestadores de servicos que, no exercicio das suas atividades tenham
acesso e/ou conhecimento da informacdo e/ou dos dados pessoais, respeitem o dever de protecdo,
confidencialidade e sigilo, alertando-os sobre as responsabilidades decorrentes do descumprimento de

tal dever.

9.8.0 Municipio e a proponente vencedora cooperarao entre si no cumprimento das obrigagdes referentes

ao exercicio dos direitos dos titulares previstos na LGPD e demais normas de prote¢do de dados, bem
como no atendimento de requisi¢des e determinagdes do Poder Judiciario, Ministério Piblico e Orgaos

de controle administrativo, naquilo que couber.

9.9.0 Municipio ¢ a proponente vencedora notificardo formalmente umas as outras, ¢ imediatamente, a

9.10.

respeito de qualquer ocorréncia relativa a eventual descumprimento das disposi¢des relativas a
protecdo de dados pessoais que tenham relagdo com o objeto do presente contrato, promovendo todas
as acgdes necessarias a solucdo dos problemas que venham ser causados por seus empregados e/ou
colaboradores.

Considera-se ocorréncia qualquer incidente que implique em violagdo ou risco de violagdo de dados
pessoais, relativo a acesso, coleta, armazenamento, tratamento, compartilhamento ¢ eliminagdo de
dados, que possa gerar eventuais prejuizos aos titulares e/ou questionamento das autoridades

competente.

9.11. Eventuais responsabilidades do Municipio e da proponente vencedora serdo apuradas conforme

estabelecido neste contrato e também de acordo com o que dispoe a legislacdo aplicavel, observado

o contraditorio e a ampla defesa.

9.12. Em caso de ocorréncia de prejuizo aos titulares de dados e/ou as partes decorrentes da nao

observancia nas normas constantes neste termo, a parte que der causa ao prejuizo se obriga a
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indenizar a outra pelos danos sofridos, sejam eles de natureza patrimonial ou extrapatrimonial, sem
prejuizo das sangdes penais cabiveis, respeitando o contraditorio e ampla defesa.
9.13. 0 dever de sigilo e confidencialidade, e as demais obrigacdes descritas na presente clausula,

permanecerdo em mesmo vigor apos a extingdo das relagdes contratuais/editalicias.

10. GARANTIA TECNICA
10.1. A proponente vencedora devera prestar garantia dos servigos executados, pelo prazo de 90 (noventa)
dias, conforme art. 26, II, do Codigo de Defesa do Consumidor, contados a partir do recebimento
provisorio, contra defeitos e/ou vicio do produto ou do servigo.
10.2. O modo de prestagado de assisténcia técnica durante o prazo de garantia sera da seguinte forma:
a. Se, durante o prazo de garantia, os servigos apresentarem defeitos e/ou vicios, a contratada
devera substitui-los ou refazé-los no prazo de até 5 dias, a partir da comunicacéo por escrito;
b. Tratando-se de vicio oculto, o prazo decadencial inicia-se no momento em que ficar

evidenciado o vicio.

11. POSTO DE ATENDIMENTO

11.1. Para o inicio dos servigos ¢ durante toda a vigéncia do contrato, a empresa contratada devera
comprimir com os descritos na especificagdo de objeto no presente documento.

11.2. A empresa contratada devera ter uma base de apoio localizada no minimo 300 km de distancia do
Municipio de Joagaba, dotada de, no minimo, 02 (dois) nimeros de telefone ¢ 01 (um) enderego de
e-mail para contato.

11.3. A proponente vencedora devera indicar 01 (um) responsavel, que respondera também perante a

Administracdo por todos os atos ¢ comunicagdes formais.

12. DA HABILITACAO

12.1. Encerrada a fase das Propostas, o Agente de Contratagdo solicitara a proponente mais bem colocada
em cada item que apresente os documentos de habilitagdo solicitados neste Edital, no prazo
estipulado pelo mesmo.

12.2. Como condi¢do prévia ao exame da documentagdo de habilitacdo do proponente detentora da
proposta classificada em primeiro lugar, o Agente de Contratacdo verificara o eventual
descumprimento das condigdes de participago, especialmente quanto a existéncia de sangdo que
impeca a participagdo no certame ou a futura contratacdo, mediante a consulta aos documentos
inseridos no portal de compras publicas, e ainda nos seguintes cadastros:

12.2.1. Possuir Cadastro do Portal de Compras Publicas.

12.2.2. Consulta de Sangdes no Portal da Transparéncia da Controladoria-Geral da Unido

(www.portaldatransparencia.gov.br/sancoes/consulta).
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12.2.3. Consulta no Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa e
Inelegibilidade — CNIA, mantido pelo Conselho Nacional de Justica — CNJ
(www.cnj.jus.br/improbidade adm/consultar requerido.php).

12.2.4. Consulta na Lista de Inidoneos, mantida pelo Tribunal de Contas da Unido — TCU
(contas.tcu.gov.br/ords/f?7p=1660:3).

12.2.5. As consultas a que se referem os itens 9.1.2, 9.1.3 e 9.1.4 poderao ser feitas através do portal de
Consulta Consolidada de Pessoa Juridica, mantido pelo Tribunal de Contas da Unido (certidoes-
apf.apps.tcu.gov.br).

12.2.6. A consulta aos cadastros sera realizada em nome da licitante e também de seu socio majoritario,
por forca do artigo 12 da Lei Federal n° 8.429/1992, que prevé, dentre as sangdes impostas ao
responsavel pela pratica de ato de improbidade administrativa, a proibi¢do de contratar com o
Poder Publico, inclusive por intermédio de pessoa juridica da qual seja sdcio majoritario.

12.2.6.1.Caso conste na Consulta de Situacdo do Fornecedor a existéncia de Ocorréncias Impeditivas
Indiretas, o gestor diligenciara para verificar se houve fraude por parte das empresas apontadas
no Relatdrio de Ocorréncias Impeditivas Indiretas.

12.2.6.2.A tentativa de burla sera verificada por meio dos vinculos societarios, linhas de fornecimento

similares, dentre outros.

12.2.6.3. O licitante sera convocado para manifesta¢do previamente a sua desclassificagdo.

12.2.7. Constatada a existéncia de sangdo, o Agente de Contratagdo reputara o licitante inabilitado, por
falta de condigao de participagao.

12.2.8. No caso de inabilitagdo, havera nova verificacdo, pelo sistema, da eventual ocorréncia do empate
ficto, previsto nos Arts. 44 ¢ 45 da Lei Federal Complementar n° 123/2006, seguindo-se a
disciplina antes estabelecida para aceitagdo da proposta subsequente.

12.3. Caso atendidas as condi¢Ges de participacdo, a habilitagdo dos licitantes sera verificada por meio

do Portal de Compras Publicas, em relagdo a habilitagdo juridica, a regularidade fiscal e trabalhista,
a qualificagdo econdmica financeira e habilitacdo técnica.

12.3.1. E dever do licitante de atualizar previamente as comprovagdes constantes do Portal de Compras
Publicas, para que estejam vigentes na data da abertura da sessdo publica, ou encaminhar, em
conjunto com a apresentagdo da proposta, a respectiva documentacdo atualizada.

12.3.2. O descumprimento do subitem acima implicara a inabilitagdo do licitante, exceto se a consulta aos
sitios eletronicos oficiais emissores de certidoes feita pelo Agente de Contratacdo lograr éxito em
encontrar a(s) certidao(des) valida(s).

12.4. Havendo a necessidade de envio de documentos de habilitacdo complementares, necessarios a

confirmacdo daqueles exigidos neste Edital e ja apresentados, o licitante sera convocado a
encaminha-los, em formato digital, via sistema, no prazo, minimo, de 24 (vinte e quatro) horas, sob

pena de inabilitacao.
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12.5. Somente havera a necessidade de comprovagdo do preenchimento de requisitos mediante
apresentacao dos documentos originais ndo-digitais quando houver divida em relagdo a integridade
do documento digital.

12.6. Nao serdo aceitos documentos de habilitagdo com indicacdo de CNPJ/CPF diferentes, salvo aqueles
legalmente permitidos.

12.7. Se o licitante for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da matriz, € se o licitante
for a filial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial, exceto aqueles documentos que,
pela propria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.

12.7.1. Serdo aceitos registros de CNPJ de licitante matriz ¢ filial com diferencas de nimeros de
documentos pertinentes a0 CND e ao CRF/FGTS, quando for comprovada a centraliza¢do do
recolhimento dessas contribui¢des.

12.8. Os licitantes deverdo encaminhar, através do sistema, quando solicitado, nos termos deste Edital, a

documentag@o relacionada nos itens a seguir, para fins de habilitagdo:

12.8.1. HABILITACAO JURIDICA:

12.8.1.1.No caso de Empresario Individual: inscri¢ao no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo
da Junta Comercial da respectiva sede;

12.8.1.2.Em se tratando de Microempreendedor Individual — MEI: Certificado da Condi¢do de
Microempreendedor Individual - CCMEI, cuja aceitagdo ficara condicionada a verificacdo da

autenticidade no sitio (www.portaldoempreendedor.gov.br);

12.8.1.3.No caso de Sociedade Empresaria ou Empresa Individual de Responsabilidade Limitada -
EIRELI: ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado na Junta
Comercial da respectiva sede, acompanhado de documento comprobatério de seus
administradores;

12.8.1.4.Inscri¢do no Registro Publico de Empresas Mercantis onde opera, com averbac¢do no Registro
onde tem sede a matriz, no caso de ser o participante sucursal, filial ou agéncia;

12.8.1.5.No caso de Sociedade Simples: inscri¢do do ato constitutivo no Registro Civil das Pessoas
Juridicas do local de sua sede, acompanhada de prova da indica¢do dos seus administradores;

12.8.1.6.No caso de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais: decreto de autorizacao;

12.8.1.7.0s documentos acima deverao estar acompanhados de todas as alteracdes ou da consolidagdo

respectiva.

12.8.2. REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA:

12.8.2.1.CNPJ — Prova de inscri¢ao no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas ou no Cadastro de Pessoas
Fisicas, conforme o caso, pertinente e compativel com o objeto desta licitagao.

12.8.2.2.Prova de inscri¢ao no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se houver, relativo ao

domicilio ou sede da proponente, pertinente a atividade empresarial objeto desta licitagdo.
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12.8.2.3.Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentacdo de certidao
expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-
Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios federais e a Divida
Ativa da Unido (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles relativos a Seguridade Social,
nos termos da Portaria Conjunta n® 1.751/2014, do Secretario da Receita Federal do Brasil e da
Procuradora-Geral da Fazenda Nacional.

12.8.2.4.Prova de regularidade junto a Fazenda Estadual, através da Certiddo Negativa conjunta junto aos
Tributos Estaduais, emitida pela Secretaria da Fazenda Estadual onde a empresa for sediada.

12.8.2.5.Prova de regularidade junto a Fazenda Municipal, através da Certiddo Negativa junto aos Tributos
Municipais, emitida pela Secretaria da Fazenda Municipal onde a empresa for sediada.

12.8.2.6.Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS).

12.8.2.7.Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacdo de Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), ou Certiddo Positiva com
Efeito de Negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagdo das Leis do Trabalho, aprovada
pelo Decreto-Lei n® 5.452/1943.

12.8.2.8.Caso a proponente detentora do menor prego seja qualificado como microempresa ou empresa de
pequeno porte devera apresentar toda a documentacao exigida para efeito de comprovagido de

regularidade fiscal, mesmo que esta apresente alguma restri¢ao, sob pena de inabilitacao.

12.8.3. QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA:
12.8.3.1. Certiddao Negativa de faléncia, de concordata, de recuperagdo judicial ou extrajudicial (Lei
Federal n° 11.101/2005), expedida pelo distribuidor da sede da empresa, datado dos tltimos 90
(noventa) dias, ou que esteja dentro do prazo de validade expresso na propria Certiddo.
12.8.3.1.1. Nas hipdteses em que a certiddo encaminhada for positiva, deve o licitante apresentar
comprovagdo de que o respectivo plano de recuperacdo foi acolhido judicialmente, na forma
do Art. 58, da Lei n° 11.101/2005, sob pena de inabilitagdo, devendo, ainda, comprovar todos
os demais requisitos de habilitagdo.
12.8.3.2. Balan¢o patrimonial ¢ demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social, ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situacdo financeira da empresa, vedada a
sua substituicdo por balancetes ou balangos provisorios, podendo ser atualizados por indices
oficiais quando encerrados ha mais de 03 (trés) meses da data de apresentacdo da proposta.
12.8.3.2.1. A comprovacado da boa situacdo financeira da licitante sera verificada para assegurar o
integral cumprimento do contrato, através dos indices ILG (Indice de Liquidez Geral),
ILC (indice de Liquidez Corrente) e ISG (indice de Solvéncia Geral), usualmente
praticados no mercado, os quais deverdo ser calculados e apresentados pela licitante,

mediante a aplicagdo das seguintes formulas:
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ILG - indice de Liquidez Geral

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

Passivo Circulante + Passivo Ndo Circulante

ILC - Indice de Liquidez Corrente

Ativo Circulante

Passivo Circulante

ISG - Indice de Solvéncia Geral
Ativo Total

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

12.8.3.2.1.1. Somente seréio habilitadas as empresas que obtiverem os Indices de Liquidez Geral, Liquidez
Corrente e Solvéncia Geral, igual ou maior que um 1,0 (um).

12.8.3.2.1.2. Os indices deverdo ser calculados com duas casas decimais, arredondando-se o valor para o
décimo superior mais proximo, quando a terceira casa, esteja compreendida entre 05 (cinco)
e 09 (nove) e, para o décimo inferior, quando esta for inferior a 05 (cinco), devendo estar
assinado pelo contador ou por outro profissional equivalente, devidamente registrado no
Conselho Regional de Contabilidade (CRC) e pelo representante legal da empresa.

12.8.3.2.1.3. Quando a empresa licitante for constituida por prazo inferior a um ano, o balango anual sera
substituido pelo balango de abertura e demonstra¢des contabeis relativas ao periodo de seu
funcionamento.

12.8.3.2.1.4. Para a licitante que utiliza a escritura¢do contabil digital, podera ser apresentada copia do
Balango Patrimonial do ultimo exercicio social exigido, acompanhado dos termos de
abertura e encerramento (relatdrio gerado pelo SPED), recibo de entrega digital na Receita
Federal e termo de autenticacdo da Junta Comercial.

12.8.3.2.1.5. As licitantes constituidas na forma de Sociedade Andnima deverdo apresentar copia do
Balango Patrimonial do tultimo exercicio social em um dos seguintes formatos: Publicagdo
no Diario Oficial; Publicagdo em Jornal de Grande Circulagdo; ou Certiddao ou fotocopia
autenticada pela Junta Comercial da sede ou domicilio da empresa.

12.8.3.2.1.6. As licitantes recém constituidas (ou seja, estando ainda no primeiro exercicio) deverdo

apresentar, em substituicdo ao Balanco Patrimonial, copia do Balango de Abertura.

12.8.4. QUALIFICACAO TECNICA
12.8.4.1.Registro ou inscrigdo da empresa na entidade profissional competente (Sindicato das Agéncias de

Propaganda do Estado de Santa Catarina — SINAPRO).
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12.8.4.2.Certificado de Qualificacdo Técnica, atualizado, fornecido pelo Conselho Executivo das Normas
Padrdo - CENP (art. 4°, § 1°, da Lei 12.232/2010).

12.8.4.3.Comprovante que t€ém na equipe, pelo menos 01 (um) publicitario formado em comunicagao,
publicidade ou marketing.

12.8.4.4.Comprovagdo de capacitacdo operacional, de possuir aptiddo para a execucdo dos servigos,
mediante a apresentacdo de Atestado de Capacidade Técnica (declarago ou certiddo) emitido por
pessoa juridica de direito publico ou privado, em papel timbrado, assinado por seu representante
legal, onde conste que a empresa executou a qualquer tempo servigos pertinentes e compativeis

com o objeto deste Edital.

12.8.5. OUTRAS COMPROVACOES E DECLARACOES:

12.8.5.1. Certiddo Simplificada emitida pela Junta Comercial da sede da licitante onde conste o seu
enquadramento como Microempresa (ME) ou Empresa de Pequeno Porte (EPP) visando ao
exercicio dos direitos previstos nos Arts. 42 a 45 da Lei Federal Complementar n° 123/2006,
alterada pela Lei Federal Complementar n® 147/2014, quando for o caso.

12.8.5.1.1. A Certiddo ou o Certificado deverdo estar atualizados, ou seja, emitidos a menos de 120

(cento e vinte) dias da data marcada para a abertura da presente Licitagdo.

12.8.5.2. Declaracao informando todos os dados (nome, cargo, CPF, endereco comercial completo,
telefones, e e-mails institucional) de quem sera responsavel pela assinatura do Contrato, caso
ndo for o proprietario devera encaminhar a procuracdo registrada lhe dando esses poderes,

conforme modelo Anexo III.

12.8.5.3. Declaragdo de que a empresa estabelecera os percentuais maximos a serem pagos pelo

Municipio de Joagaba na reutilizacdo de materiais publicitarios:

a. A atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem ¢ som de voz,
na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, entendido que o valor
inicialmente contratado podera ser repactuado, até o equivalente aos valores praticados
pelo mercado em situagdo igual, desde que decorrido pelo menos 01 (um) ano da cessdo
original;

b. Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a pegas,
sobre o valor original da cessdo desses direitos, na reutilizacdo das pegas por periodo igual
ao inicialmente pactuado, entendido que o valor inicialmente contratado podera ser
repactuado, até o equivalente aos valores praticados pelo mercado em situagdo igual, desde
que decorrido pelo menos 01 (um) ano da cessao original dos direitos.

12.8.5.4. Declaracgao de que a empresa tratara a questao dos direitos autorais, estabelecendo a cessao total
e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, analises e planos),

pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e
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produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneragio

adicional ou especial, mesmo apo6s a vigéncia do contrato:

a. O compromisso de, em todas as contratagdes que envolverem direitos de terceiros, solicitar
de cada terceiro que vier a ser contratado, 02 (dois) or¢amentos para execu¢ao do servico,
um de cessdo de direitos por tempo limitado ¢ outro de cessdo total ¢ definitiva de tais
direitos, para que o Municipio escolha uma das op¢des.

b. Que, nos casos de cessdo de direitos por tempo limitado, se condicionara, sempre que
necessario, a contratagdo de servigos com terceiros por periodo minimo de 12 (doze) meses
e que utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos
dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao.

c. O compromisso, quando o Municipio optar pela execucdo dos servigos com a cessao total
e definitiva, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros para a producdo
de pecas e campanhas ¢ a prestagdo de outros servigos, clausulas escritas que:

e Explicitem a cessdo total e definitiva por esses terceiros, do direito patrimonial de uso
sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai
incluidos a criagdo, a producao e a dire¢do, a composicao, o arranjo ¢ a execucdo de
trilhas sonoras, as matrizes e demais trabalhos assemelhados.

e Estabelecam que o Municipio podera, a seu juizo, utilizar os referidos direitos,
diretamente, sem modificac¢des, apos o término do contrato ou eventual rescisdo, sem
que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

12.8.5.5. Declara¢ao de que a empresa considerard como ja incluida no custo de produgdo qualquer
remuneragio devida a terceiros em decorréncia da cessdo de direitos, por tempo limitado ou
total e definitivo.
12.8.5.6. Declaragdo de que a empresa comprometer-se-a de fazer constar, em destaque, em todos os
orgamentos de producao de pegas, os custos dos cachés; os de cessdo de direito de uso de obra(s)
consagrada(s) incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos.
12.8.5.7. Declaragdo de que a empresa comprometer-se-a de sempre negociar as melhores condi¢des de
prego, até os percentuais maximos constantes das declaracdes referidas, para os direitos de
imagem de som e de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacao
de pecas publicitarias pelo Municipio.
12.8.5.8. Declaragdo de que a empresa garantira a transferéncia ao Municipio de toda e qualquer
vantagem obtida nas negociagdes de precos e/ou condigdes de pagamento junto a veiculos ¢ a
fornecedores.
12.8.6. A existéncia de restrigao relativa a regularidade fiscal e trabalhista ndo impede que a proponente
qualificada como Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte seja declarada vencedora, uma

vez que atenda a todas as demais exigéncias do edital.
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12.8.6.1. Havendo alguma restricdo na comprovagdo de regularidade fiscal e trabalhista das
microempresas e empresas de pequeno porte, sera assegurado o prazo de 05 (cinco) dias uteis,
a contar do momento que a proponente for declarada vencedora do certame, prorrogavel por
igual periodo, a critério da administra¢@o publica, para a regularizacdo da documentagao, para
pagamento ou parcelamento do débito e para a emissao de certiddes negativas ou positivas com
efeito de negativa.

12.8.6.2. A ndo regularizacdo da documenta¢do no prazo previsto no subitem acima implicara na
decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das sangdes previstas neste Edital, sendo
facultado a Administragdo convocar as proponentes remanescentes, na ordem de classificagdo.

12.8.7. No caso de apresentagdo de certidoes das quais ndo conste o prazo de validade, sera considerado
o prazo maximo de 90 (noventa) dias, a contar da emissdo dos mesmos.

12.8.8. Havendo necessidade de analisar minuciosamente os documentos exigidos, o Agente de
Contratacdo suspendera a sessdo, informando no “chat” a nova data e horario para a

continuidade da mesma.

12.8.9. Serainabilitado o licitante que ndo comprovar sua habilitacdo, seja por ndo apresentar quaisquer

dos documentos exigidos, ou apresenta-los em desacordo com o estabelecido neste Edital.

12.8.10. Nos itens ndo exclusivos a microempresas ¢ empresas de pequeno porte, em havendo
inabilitagdo, havera nova verificagdo, pelo sistema, da eventual ocorréncia do empate ficto,
previsto nos artigos 44 e 45 da Lei Federal Complementar n® 123/2006, seguindo-se a
disciplina antes estabelecida para aceitacdo da proposta subsequente.

12.8.11. Constatado o atendimento as exigéncias de habilitacdo fixadas no Edital, o licitante sera
declarado vencedor.

12.8.12. Caso a proponente seja desclassificada/inabilitada, sera(ao) convocada(s) a(s) proponente(s)
remanescente(s), para apresentacdo dos documentos de habilitacdo no prazo estipulado pelo
Pregoeiro(a) - minimo de 02 (duas) horas e maximo de 24 (vinte ¢ quatro) horas.

12.8.13. O(a) Pregoeiro(a) abrira prazo, minimo, de 10 (dez) minutos, para inten¢do de recuso referente

ao(s) documento(s) de habilitagdo e documento(s) complementar(es).

13. ESTIMATIVA DE PRECOS E DOTACAO ORCAMENTARIA E FINANCEIRA PARA A
DESPESA

13.8. O valor estimado desta licitagdo ¢ de R$ 950.000,00 (novecentos e cinquenta mil reais), formulado

com base na Tabela de Valores Referenciais de Servigos Internos, estabelecida pela SINAPRO. Essa

tabela pode ser consultada no sitio eletrdnico: https:/www.sinaprosc.com.br/para-sua-

agencia/valores-referenciais-de-custos-internos.html .

23.001 - SECRETARIA DE COMUNICACAO, CULTURA, TURISMO E EVENTOS
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Projeto/Atividade: 2.187 - Manutengdo Da Secretaria De Comunicagdo, Cultura, Turismo E Eventos

Codigo Reduzido: 308

Modalidade Da Despesa: 3.3.90.00.00.00.00.00 - Aplicacoes Diretas - 1.500.0000.0000 - Recursos Nao
Vinculados De Impostos

Valor: R$ 600.000,00

18.001 - FUNDO DE SAUDE

Projeto/Atividade: 2.121 - Blges: Bloco De Gestdo Do Sus

Codigo Reduzido: 12

Modalidade Da Despesa: 3.3.90.00.00.00.00.00 - Aplicacoes Diretas - 1.500.1002.0000
Vinculados De Impostos

Valor: R$ 30.000,00

Projeto/Atividade: 2.122 - Blatb: Bloco Atengdo Basica

Codigo Reduzido: 15

Modalidade Da Despesa: 3.3.90.00.00.00.00.00 - Aplicacoes Diretas - 2.501.0000.0206

Recursos Nao

Recursos Nao
Vinculados De Impostos

Valor: R$ 30.000,00

Projeto/Atividade: 2.124 - Blmac: Bloco Atengdo De Média E Alta Complexidade

Codigo Reduzido: 28

Modalidade Da Despesa: 3.3.90.00.00.00.00.00 - Aplicacoes Diretas - 2.500.0000.0000

Recursos Nao
Vinculados De Impostos

Valor: R$ 20.000,00

Projeto/Atividade: 2.123 - Blvgs: Bloco De Vigilancia Em Satde

Codigo Reduzido: 20

Modalidade Da Despesa: 3.3.90.00.00.00.00.00 - Aplicacoes Diretas - 2.600.0000.0123
Vinculados De Impostos

Valor: R$ 20.000,00

Recursos Nao

05.001 - SECRETARIA DE ASSISTENCIA SOCIAL

Projeto/Atividade: 2.119 - Manutengdo da Secretaria de Assisténcia Social

Codigo Reduzido: 12

Modalidade Da Despesa: 3.3.90.00.00.00.00.00 - Aplicacoes Diretas - 1.500.0000.0000 - Recursos Nao
Vinculados De Impostos

Valor: R$ 50.000,00

01.001 - CAMARA DE VEREADORES
Projeto/Atividade: 2.001 - Manutengdo Do Poder Legislativo
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Codigo Reduzido: 2
Modalidade Da Despesa: 3.3.90.00.00.00.00.00 - Aplicacoes Diretas - 1.500.0000.0000 - Recursos Nao
Vinculados De Impostos

Valor: R$ 200.000,00

14. CONDICOES DE PAGAMENTO

14.1. O pagamento sera realizado em até 30 (trinta) dias, contados da entrega do objeto, importando os
valores conforme a proposta apresentada, por item fornecido, de acordo com o quantitativo efetivamente
entregue.

14.2. O pagamento sera efetuado por meio de transferéncia bancaria somente para os fornecedores que
tiverem conta em banco publico (Caixa ou Banco do Brasil), e que demonstrarem interesse neste
procedimento mediante declara¢do na Carta de Apresentagdo. Para os demais casos o pagamento sera
efetuado via boleto bancario.

14.3. Caso a mercadoria seja recusada ou o documento fiscal apresente incorre¢do, o prazo de pagamento

sera contado a partir da data da regularizagdo da entrega ou do documento fiscal, a depender do evento.

15. FISCALIZACAO DO CONTRATO
15.1. O PROCESSO SERA FISCALIZADO PELOS SEGUINTES SERVIDORES:
SECRETARIA DE COMUNICACAO, CULTURA, TURISMO E EVENTOS

Paulo Guilherme Krause

SECRETARIA DE SAUDE

Karla Vanessa Simas ¢ Maysa da Cunha

CAMARA DE VEREADORES

Adriana Panizzi

ASSISTENCIA SOCIAL
Nathalia Mascarello

15.2. GESTAO DE CONTRATO

A gestdo do Contrato sera realizada pelo servidor Marivania Carvalho da Silva.

15.3. REPRESENTANTES DIRETOS DO ORGAO PUBLICO
1. Paulo Guilherme Krause: Publicitario. Secretario de Comunicacdo, Cultura, Turismo ¢ Eventos da
Prefeitura de Joacaba.

2. Tatiane Deitos: Publicitaria. Intendente de Imprensa da Prefeitura de Joagaba.
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15.4. REPRESENTANTES SEM LIGACAO COM ORGAO PUBLICO

1.

woR W

Alex Baseggio: Formado em Radio e TV. Professor do Curso de Publicidade e Propaganda da
UNOESC e Coordenador da Radio Unoesc FM.

Mateus Miterrer: Formado em Radio e TV. Locutor e repérter na Radio Lider FM.

Odinei José Gongalves: Formado em Jornalismo. Locutor ¢ Apresentador Jovem Pan FM.

Kleiton Nitz: Formado em Publicidade e Propaganda.

Silvia Simi Spagnol do Santos: Formada em Publicidade e Propaganda. Coordenadora de Marketing
da UNOESC.

Karen Drey: Formada em Publicidade e Propaganda. Gerente de Marketing da Razonet.

Franciele Carminati: Formada em Publicidade e Propaganda.

16. DAS OBRIGACOES DAS PARTES

16.1.

16.1.1.

16.1.2.

16.1.3.

16.1.4.

16.1.5.

16.1.6.

16.1.7.

16.1.8.

16.1.9.

OBRIGACOES DA CONTRATANTE:

Receber o objeto no prazo e condigdes estabelecidas no Edital e seus anexos;

Observar para que durante a execugdo do Contrato sejam cumpridas as obrigacdes assumidas pela
empresa vencedora, bem como sejam mantidas todas as condigdes de habilitagdo e qualificacdo
exigidas na licitagdo;

Prestar as informagGes ¢ esclarecimentos necessarios que venham a ser solicitados pela licitante
vencedora;

Efetuar o pagamento a empresa vencedora no valor correspondente ao fornecimento/execugdo do
objeto, no prazo e forma estabelecidos no Edital e seus anexos, observada a ordem cronoldgica para
cada fonte diferenciada de recursos, nos termos do Art. 141 da Lei Federal n® 14.133/2021;
Acompanhar ¢ fiscalizar o cumprimento das obrigacdes da empresa vencedora, através de
comissdo/servidor especialmente designado;

Verificar minuciosamente, no prazo fixado, a conformidade dos bens recebidos provisoriamente com
as especificacdes constantes do Edital e da proposta, para fins de aceitagdo e recebimento definitivo;
Comunicar a empresa vencedora, por escrito, sobre imperfei¢des, falhas ou irregularidades verificadas
no objeto fornecido, para que seja substituido, reparado ou corrigido;

Rejeitar, no todo ou em parte, os servigos executados em desacordo com as exigéncias deste Edital e
seus Anexos;

A administragdo ndo respondera por quaisquer compromissos assumidos pela empresa vencedora com
terceiros, ainda que vinculados a execug@o do objeto licitado, bem como por qualquer dano causado a
terceiros em decorréncia de ato da empresa vencedora, de seus empregados, prepostos ou

subordinados;
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16.1.10. Emitir as Ordens de Servigo contendo a natureza dos servigos a serem prestados, prazos de execucao
e/ou entrega, assim como o valor total, acompanhadas da(s) competente(s) nota(s) de empenho das
despesas;

16.1.11. Definir e estabelecer os tipos e a natureza das campanhas publicitarias a serem executadas mediante
a entrega de briefing a CONTRATADA,;

16.1.12. Relatar as necessidades, encomendar os trabalhos e propor as campanhas;

16.1.13. Aprovar as campanhas ¢ autorizar a sua produgdo, divulgacdo e/ou veiculagdo.

16.2. RESPONSABILIDADES DA CONTRATADA:

16.2.1. Cumprir todas as obrigagdes constantes no Edital, seus anexos e sua proposta, assumindo como
exclusivamente seus os riscos ¢ as despesas decorrentes da boa e perfeita execug¢do do objeto;

16.2.2. Obedecer ao objeto e as disposi¢des legais contratuais, prestando-os dentro dos padroes de qualidade,
continuidade e regularidade;

16.2.3. Manter, durante toda a execugdo do contrato, em compatibilidade com as obrigagdes assumidas, todas
as condigOes de habilitacdo e qualificagdo exigidas na licitagao;

16.2.4. Implantacao de programa de integridade pelo licitante vencedor, no prazo de 06 (seis) meses, em caso
de licitagdo de grande vulto, nos termos do Art. 25, §4° da Lei Federal n° 14.133/2021;

16.2.5. Responsabilizar-se pelas despesas comerciais, taxas, fretes, seguros, deslocamento de pessoal,
prestagdo de garantia e quaisquer outras que incidam ou venham a incidir na execug@o do contrato;

16.2.6. Responsabilizar-se pelos custos inerentes a encargos tributarios, sociais, fiscais, trabalhistas,
previdenciarios, securitarios e de gerenciamento, resultantes da execugao dos servigos;

16.2.6.1. A inadimpléncia da proponente vencedora ndo transfere ao Municipio a responsabilidade de
seu pagamento, nem podera onerar o objeto do Edital,

16.2.7. Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes do objeto, de acordo com os artigos 12, 13 e 17 a
27, do Cédigo de Defesa do Consumidor (Lei n° 8.078, de 1990);

16.2.8. Responsabilizar-se pelos danos causados diretamente a Administracdo ou a terceiros em razdo da
execuc¢do do contrato;

16.2.9. Indenizar o Municipio quando ocorrerem danos, avarias, extravios ou inutilizagdo de objetos da
Secretaria ou terceiros;

16.2.10. Executar os servigos de forma a produzir o maximo de resultados, com o minimo de transtornos para
0 Municipio;

16.2.11. Prestar os servigos ou fornecer os materiais necessarios para a execu¢do dos servicos, em estrita
conformidade com as disposicdes e especificacdes deste Edital;

16.2.12. Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, a suas expensas, no total ou em parte, o objeto
do contrato em que se verificarem vicios, defeitos ou incorregdes resultantes de sua execucdo ou de

materiais nela empregados;
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16.2.13. Comunicar ao Municipio, no prazo maximo de 24 (vinte e quatro) horas que antecede a execucdo dos
servigos, os motivos que impossibilitem o cumprimento do prazo previsto, com a devida comprovacao;

16.2.14. Indicar preposto com poderes para representd-la formalmente, administrativa e operacionalmente,
durante a execucdo do Contrato;

16.2.15. Facilitar todas as atividades de fiscalizagdo durante toda a vigéncia do Contrato;

16.2.16. Dar ciéncia por escrito ao fiscal do Contrato sobre qualquer anormalidade verificada na execugdo dos
Servigos;

16.2.17. Verificar a qualidade dos servigos prestados, procedendo a sua substituicdo ou adequagdo, quando
ndo atenderem a qualidade, quantidade, prazo ¢ demais condigdes contratadas ou quando solicitado
pelo orgdo requisitante;

16.2.18. Refazer o servigo executado quando o mesmo, na ocasido do recebimento, apresentar defeito, estiver
em desacordo com as especifica¢des técnicas e em desacordo com a solicitagdo do 6rgéo requisitante;

16.2.19. Atender aos chamados do orgdo requisitante, visando efetuar, imediatamente, reparos em eventuais
erros cometidos na execucdo do objeto deste Edital;

16.2.20. Manter todos os empregados colocados a servico, devidamente uniformizados e munidos dos EPI’s
adequados, com a identificag¢do da proponente vencedora;

16.2.21. Os empregados da proponente vencedora nao terdo relacdo de emprego com o Municipio de Joagaba,
sendo de exclusiva responsabilidade da proponente vencedora as obrigagdes sociais, trabalhistas e
fiscais;

16.2.22. Cuidar para que seus empregados designados para a execugdo dos servigos zelem pelo patrimonio
publico;

16.2.23. Substituir, sempre que solicitado pelo o6rgdo requisitante, qualquer empregado cuja atuagdo seja
julgada prejudicial, inconveniente ou insatisfatdrio;

16.2.24. Responsabilizar-se, integralmente, pelo controle de qualidade dos servigos;

16.2.25. Em providenciar, sob as suas expensas ¢ responsabilidades, todo material necessario a prestagdao dos
referidos servigos, este em perfeito estado de conservagdo e funcionamento;

16.2.26. Por todo e qualquer material de sua posse ou propriedade, bem como quanto a quaisquer custos ou
onus advindos dos mesmos;

16.2.27. Quanto a toda e qualquer responsabilidade ou reparagdo civil e penal que porventura surgir em
decorréncia da prestacdo dos referidos servigos;

16.2.28. Sera responsavel por quaisquer acidentes decorrentes a acidente de trabalho ¢ legislacdo pertinente,
restando ciente de que seu descumprimento ensejara nas aplicagoes legais;

16.2.29. Efetuar a prestagdo dos servigos dentro das condigdes, no prazo indicado pelo Municipio, em estrita
observancia das especificagdes que foram mencionadas no Edital e da proposta, acompanhado da
respectiva nota fiscal,

16.2.30. Prestar os servicos mediante o recebimento da Ordem de Servigo especificada de cada campanha,

com a devida aprovag@o da proposta de trabalho e do or¢amento apresentado ao CONTRATANTE;
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16.2.31. Aceitar a interferéncia do CONTRATANTE na contratacdo dos veiculos de comunicagdo, grafica e

terceiros;

16.2.32. Adotar, no que couber, boas praticas de sustentabilidade, visando a otimizacdo de recursos, reducao

de desperdicios, menor poluigdo, racionalizagdo do uso de substancias toxicas ou poluentes, promover
a reciclagem e/ou destinagdo adequada dos residuos gerados nas atividades pertinentes a execucdo
deste contrato e realizar a separagdo dos residuos reciclaveis descartados e a coleta seletiva dos

materiais para reciclagem, quando for o caso.

17. GARANTIA CONTRATUAL

18.1.

A proponente vencedora da presente licitacdo, quando notificada da homologagdo do processo

licitatorio, devera, de acordo com o Capitulo II — Das Garantias, da Lei 14.133/21, no prazo de 30 (trinta)

dias, apresentar a titulo de Garantia Contratual, o recolhimento da importancia de 5% (cinco por cento)

do valor do contrato conforme descrito abaixo:

18.1.1.

18.1.2.

18.1.3.

18.1.4.

De acordo com o § 1° do Art. 96 da Lei 14.133/21, a proponente vencedora podera optar por uma das
seguintes modalidades de seguro garantia:

I. caug@o em dinheiro ou em titulos da divida publica emitidos sob a forma escritural, mediante
registro em sistema centralizado de liquidagdo e de custodia autorizado pelo Banco Central do
Brasil, e avaliados por seus valores econdmicos, conforme definido pelo Ministério da Economia;

II. seguro-garantia;
III. fianga bancaria emitida por banco ou institui¢do financeira devidamente autorizada a operar no
Pais pelo Banco Central do Brasil;
IV. titulo de capitalizacdo custeado por pagamento Uinico, com resgate pelo valor total.
No caso de caugdo em dinheiro, o depdsito devera ser efetuado em conta corrente do Municipio, a ser

indicada, mediante depdsito identificado a crédito da Prefeitura de Joagaba.

A garantia apresentada na modalidade fianca bancaria s6 sera aceita pelo Municipio se o banco
expressamente renunciar ao beneficio de ordem previsto nos artigos 827 e¢ 828, inciso I da Lei n°
10.406/2002 — Codigo Civil.

Tendo em vista que o seguro-garantia tem por objetivo garantir o fiel cumprimento das obrigagdes

assumidas pela proponente vencedora perante ao Municipio, inclusive as multas, os prejuizos e as

indenizagdes decorrentes de inadimplemento, deverdo ser observadas as seguintes regras:

I. o prazo de vigéncia da apdlice sera igual ou superior ao prazo estabelecido no contrato principal e
devera acompanhar as modificacdes referentes a vigéncia deste mediante a emissao do respectivo
endosso pela seguradora;

Il. o seguro-garantia continuara em vigor mesmo se o contratado ndo tiver pago o prémio nas datas

convencionadas.
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18.1.5. A proponente vencedora ficara desobrigada de renovar a garantia ou de endossar a apolice de seguro,
caso o municipio suspenda a execucdo do contrato por motivos proprios ou inadimplemento do
mesmo, até a ordem de reinicio da execugao ou o adimplemento pela Administragdo.

18.1.6. Havendo qualquer altera¢do do contrato, inclusive prorrogacdo do prazo, o valor da garantia devera
ser atualizado, no prazo maximo de 15 (quinze) dias uteis, de forma a totalizar sempre 5% (cinco por
cento) do valor vigente do contrato, ¢ o prazo de validade.

18.1.7. Se o valor da garantia for utilizado, total ou parcialmente, pelo contratante, para compensagdo de
prejuizo causado no decorrer da execugao contratual por conduta da proponente vencedora, esta devera
proceder a respectiva reposi¢do no prazo de até 05 (cinco) dias tuteis, contados da data em que tiver
sido notificada.

18.1.8. No caso de rescisdo do contrato por inadimpléncia da proponente vencedora ndo sera devolvido o
valor referente a Garantia Contratual, que sera apropriada pelo Municipio, exceto se a rescisdo e/ou
paralisacdo se der por mutuo acordo ou demais hipoteses previstas no art. 138 da Lei 14.133/21.

18.1.9. A ndo prestacdo de garantia no prazo determinado sujeitard a empresa as penalidades legalmente
estabelecidas, sem prejuizo da rescisdo do contrato.

18.1.10. Apos a execugdo do contrato, constatado o regular cumprimento de todas as obrigagdes a cargo da
empresa, a garantia por ela prestada sera liberada ou restituida em até 30 (trinta) dias apos a
solicitacdo da empresa e, deduzidos eventuais valores devidos ao Municipio.

18.1.11. O pedido de devolugdo da Garantia Contratual devera ser protocolado e estar acompanhado da Guia

de Recolhimento original, emitida pelo Municipio, por ocasido do seu recolhimento.

19. DA VIGENCIA E ACOMPANHAMENTO
O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses a partir de sua assinatura, podendo ser

prorrogado pelo prazo legal a critério da Administragédo.

20. GARANTIA DE PROPOSTA
20.1. Sera exigida, no momento da apresenta¢do da proposta, a comprovagdo do recolhimento do valor
equivalente a 1% (um por cento) do valor estimado para a contratagdo (vide item 17.1 deste edital), a
titulo de garantia de proposta, como requisito de pré-habilitagdo.
20.2. A garantia de proposta devera ser prestada, exclusivamente, através de seguro-garantia, a fim de néo
identificar os participantes antes da conclusdo do julgamento das propostas técnicas e de prego.
20.3. Implicara execucdo do valor integral da garantia de proposta a recusa em assinar o contrato ou a ndo

apresentacao dos documentos para a contratacao.

21. DAS PENALIDADES
21.1. A recusa da licitante contratada em ndo cumprir os prazos determinados caracteriza o descumprimento

total da obrigagdo assumida pela mesma, acarretando uma multa de 10% (dez por cento) do valor
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estimado da campanha assumida.

A recusa em assinar o contrato no prazo determinado, ensejara a multa de 5% (cinco por cento) do valor

previsto para ser gasto através desta licitagdo.

Pela inexecugao total ou parcial do contrato, a Administragdo podera, garantida prévia defesa, aplicar a

contratada as seguintes san¢des previstas no art. 156 da Lei 14.133.

Sera aplicada multa no valor de 0,1% (um décimo por cento) do valor total da campanha, por dia de

atraso.

Serdo aplicadas ainda, multas até o valor maximo de 0,1% (um décimo por cento) do valor total da

campanha, por atraso em relacao as etapas do cronograma.

Seré aplicada multa de 10% (dez por cento) sobre o valor da campanha, quando a licitante vencedora:

a. Prestar informagdes inexatas ou causar embaracos a fiscalizacio;

b. Transferir ou ceder suas obrigagcdes no todo ou em parte a terceiros, sem prévia autorizacdo do
contratante,

c. Executar os servicos em desacordo com a proposta de atividade publicitaria, normas técnicas ou
especificagdes, independente da obrigacao de fazer as corregdes necessarias as suas expensas;

d. Desatender as determinagoes da fiscalizacio;

e. Cometer qualquer infracdo as normas legais federais, estaduais e municipais, respondendo ainda
pelas multas aplicadas pelos 6rgdos competentes em razdo da infragdo cometida;

f. Nao iniciar, sem justa causa, a execugdo dos servigos contratados no prazo fixado, estando sua
proposta dentro do prazo de validade;

g. Ocasionar, sem justa causa, atraso superior a trinta dias na execugao dos servicos contratados;

h. Recusar-se a executar, sem justa causa, no todo ou em parte os servigos contratados;

i. Praticar por acdo ou omissdo, qualquer ato que, por imprudéncia, impericia, dolo ou ma fé, venha a
causar a contratante ou a terceiros, independente da obrigacdo da contratada em reparar os danos
causados.

As multas poderdo ser reiteradas e aplicadas em dobro, sempre que se repetir o motivo.

Sem prejuizo de outras sangdes, aplicar-se-a a contratada, a pena de suspensdo do direito de licitar com

a contratante ¢ seus 6rgdos descentralizados, pelo prazo de até dois anos, em fung¢do da gravidade da

falta cometida.

Quando o objeto do contrato ndo for entregue ¢ aceito até o vencimento do prazo estipulado, podera ser

aplicada a pena de suspensdo do direito de licitar que perdurara até que seja feita a sua entrega, sem

prejuizo de outras penalidades previstas em lei.

21.10.As multas aplicadas na execugdo do contrato serdo descontadas dos pagamentos, a critério exclusivo do

Municipio e, quando for o caso, cobradas judicialmente.

Atenciosamente,
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