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> Folha: 1/1
OBJETO DA LICITACAO:

Contratacdo de agéncia de propaganda para a prestagdo dos servicos de estudo, planejamento, conceituagdo, concepgéo, criagdo,
execugao, e a intermediacéo e supervisdo da execugdo externa, bem como a distribuicdo de publicidade institucional de cunho informativo
aos veiculos e demais meios de comunicagéo com o objetivo de promover e difundir programas de prevengdo a saude, campanhas de
vacinagdo, programas de atendimento & salde e atos gerais da Secretaria Municipal de Satde ao publico em geral.

ATA DE REUNIAO DE JULGAMENTO DE PROPOSTAS Nr. 19/2015 (Sequéncia: 3)

Ao(s) 19 de Agosto de 2015, as 15:00 horas, na sede da(o) FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE DE JOACABA , reuniram-se os membros da
Comisséo de Licitagdo, desiginada pela(o) Portaria n°® 3608, para julgamento das propostas de preco das proponentes habilitadas para

fornecimento e/ou execugdo dos itens descritos no Processo Licitatério n® 13/2015, Licitagdo n® 2/2015 - TP, na modalidade de Tomada de Preco
p/ Compras e Servigos.

Inicialmente procedeu-se a leitura do teor das propostas para estudo e andlise de prego e outros fatores previstos no edital. Logo apés julgadas as
propostas, a comissao emitiu o parecer discriminando o(s) vencedor(es), conforme segue abaixo:

Parecer da Comissdo: Conforme comunicado as proponentes do certame, aos dezenove dias do més de agosto de 2015, as 15 horas, nas
dependéncias da Prefeitura, reuniu-se a Comisséo de Licitagdes para apurar o resultado geral da proposta técnica do
Processo Licitatério 13/2015/FMS - TP 2/2015/FMS. As proponentes FOCO PROPAGANDA LTDA e VALE MAIS
COMUNICACAO LTDA enviaram representantes credenciados para a sess#o. Inicialmente foi lida a ata emitida pela
subcomiss@o técnica - a qual sera disponibilizada a todas as proponentes juntamente com a presente ata. Conforme
verificado pela comisséo de licitagées, de acordo com a ata expedida pela Subcomissao Técnica, a partir do julgamento
feito pela mesma, todas as propostas foram classificadas, de acordo com a pontuagéo constante na referida ata. Apods
isso, procedeu-se a abertura do envelope n° 3 das proponentes, sendo que os envelopes n° 4 que estavam
acondicionados em um pacote pardo - conforme sesséo de 25/06/2015, foram acondicionados em um envelope pardo,
devidamente lacrado e rubricado pelos presentes em seu fecho. A seguir procedeu-se ao cotejo entre as vias
identificadas e n&o identificadas, sendo constatado que a campanha intitulada pela subcomissao técnica HOMEM DE
VERDADE NAO TEM VERGONHA TEM ATITUDE corresponde a proponente FOCO PROPAGANDA LTDA - EPP; a
campanha intitulada FACA PARTE DA VIDA DE QUEM VOCE AMA corresponde & proponente VALE MAIS
COMUNICACAOQ LTDA; a campanha intitulada FAGA REVISAO DE SUA SAUDE REGULARMENTE corresponde a
proponente AGI'ENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA e por fim, a campanha intitulada SEXO FRAGIL E AQUELE QUE
NAO CUIDA DA SAUDE corresponde a proponente ADOLPHO, GODOY & DALCIN LTDA - ME. A partir disso, a
comisséo de licitages apurou a pontuagéo total obtida pelas proponentes parte 1 e 2 da proposta técnica, ficando
desta forma: FOCO PROPAGANDA LTDA - EPP: 73,34 pontos; VALE MAIS COMUNICACAO LTDA: 73,00 pontos;
AGENCIA DE PUBLICIDADE TIG LTDA: 56,33 pontos e ADOLPHO, GODOY & DALCIN LTDA - ME: 54,34 pontos. Os
representantes presentes na sesséo solicitaram fotocopia das propostas de suas concorrentes, sendo informados de
que o processo sera disponibilizado aos mesmos para que sejam feitas as fotocdpias. Os representantes que nao
renunciaram ao prazo para interposicao de recurso foram informados de que dispordo do prazo de 05 (cinco) dias uteis
para a apresentagéo de recurso, caso haja interesse. As proponentes que no enviaram representante para a sessé@o
também seréo cientificadas do teor desta ata, sendo aberto prazo para apresentacéo de recurso, caso haja interesse.
Havendo interposicéo de recurso (s), as participantes serdo informadas através de endereco eletrénico - e-mail sobre o
(s) mesmo (s), sendo aberto o mesmo prazo para a apresentacdo de contrarrazdes pelas proponentes. Todas as
informagdes referentes ao presente processo serdo disponibilizadas na pagina da Prefeitura (www.joacaba.sc.gov.br) e
seréo repassadas também as proponentes através do enderego eletronico. Nada mais havendo a tratar, foi encerrada a
sesséo, cuja ata segue assinada pelos presentes.

) Nada mais havendo a tratar, foi encerrada a reunido de julgamento, da qual foi assinada a presente ata pela Comisséo de Licitagdo.

Joagaba, 19 de Agosto de 2015

COMISSAO:
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Joacaba,29 de julho de 2015

Ata de reunido de subcomissdo técnica Tomada de Preco 02/201/FMS, que tem como objeto
contratacdo de agéncia de propaganda para a prestagdo dos servigos de estudo, planejamento,
conceituagdo, concepgao, criagdo, execugao e a intermediacdo e supervisdo da execugdo externa,
bem como a distribuicdo de publicidade institucional de cunho informativo aos veiculos e demais
meios de comunicagdo com o objetivo de promover e difundir programas de prevengdo a salde,
campanhas de vacinagdo, programas de atendimento a salde e atos gerais da Secretaria
Municipal de Satde ao publico em geral, dentro dos parametros definidos no §1° do art. 37 da
Constituicdo Federal e de conformidade com o determinado pelo art. 29, § 19, incisos I, II e III, da

Lei 12.232/2010.

Iniciada a reunido com a presengca dos membros da comissdo de licitagdo e os membros da
subcomissdo técnica, Gustavo Deon, Jéssica Novello e Alessandra Zilio, com a presenga do Senhor
Rubens Fonseca, representando a agéncia Vale Mais, e o Senhor Paulo Afonso Rodrigues da Silva,
Diretor de Comunicagdo Social da Prefeitura de Joagaba. A avaliagdo técnica de quatro propostas
apresentadas iniciou pontualmente as 9 horas na sala do Senhor Marcos Weiss, Vice-Prefeito
Municipal.

Na primeira parte da conferéncia, entrega das propostas, a comissdo de licitacdo realizou
esclarecimentos a respeito da entrega da documentacdo. Enfatizou questdes constantes na ata da
entrega das mesmas. Informou orientagdes técnicas da SINAPRO a respeito dos itens
convergentes na ata, ficando definido entre os membros segui-las na integra.

Outrossim, com relagdo aos apontamentos narrados na ata de julgamento das propostas, ocorrida
em 25.06.2015, a Subcomissdo Técnica entendeu que os mesmos ndo possibilitam a identificagéo
da licitante, razdo pela qual, ndo deve ser desclassificada nenhum proposta por violagdo ao
disposto no subitem 5.1, "b".

Iniciou-se, entdo, a leitura e avaliagdo da primeira parte das propostas constantes, sendo as
mesmas posicionadas sobre a mesa de forma uniforme e sem relagdo com a segunda parte. A
primeira campanha a ser avaliada: “"Homem de Verdade N&o tem Vergonha tem Atitude”. Segunda
campanha avaliada: “Faga Revisdo da Saude Regularmente”. Terceira campanha avaliada: “Faga
parte da vida de quem vocé ama”. Quarta campanha avaliada: “Sexo Fréagil é aquele que ndo

cuida da saude”.

Para garantir isencdo, foram avaliadas e nomeadas na primeira etapa as campanhas e na segunda

etapa as agéncias em um quadro de avaliagdo que estd anexado a esta ata.
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Apo6s discussoes a respeito da avaliagdo da primeira etapa o resultado final foi esse:

Classificagdo: Campanha

1° | Homem de Verdade Ndo Tem Vergonha Tem Atitude 56,67
2° | Facga Parte da Vida de Quem Vocé Ama 56,00
3° | Faca Revisdo de Sua Saude Regularmente 40,00
4° | Sexo Fragil é Aquele que ndo cuida da satde 39,67

Como apontamentos, a subcomissdo relata:

Homem de verdade ndo tem vergonha tem atitude | apresentou bom raciocinio basico e estratégia
de comunicagdo, de forma coerente, criativa e adequada ao publico-alvo. Entretanto, a tradugdo
do conceito em pecgas graficas e eletrénicas ndo aconteceu no mesmo nivel, sendo que a
mensagem perdeu um pouco em criatividade e algumas adaptagdes precisam ser feitas para
melhor compreensdo e proximidade com o publico. A estratégia de midia e ndo midia teve graves
erros: primeiro, a quantidade de veiculos e meios para 06 meses de campanha (ndo ha adequacdo
de verba) e, segundo, a agéncia ndo destinou parte da verba para pagar seus honorarios.

Faca revisdo da saude regularmente | apresentou dados e ideias mais simples de raciocinio basico
e estratégia de comunicagdo. A ideia de estabelecer um viés entre carro | maquina é interessante
para o publico-alvo - homens, mas a tradugdo do conceito em pecas graficas e eletrdnicas foi
muito mal elaborada, sem ousadia, sem criatividade na redagao, sem sensibilidade. Na estratégia

de midia e ndo midia a agéncia também n&o destinou parte da verba para pagar seus honorarios.

Faca parte da vida de quem vocé ama | apresentou bom raciocinio bdsico e estratégia de
comunicagdo, de forma coerente e adequada ao publico-alvo. J& a ideia criativa tentou impactar
pela ousadia, mas teve um grave erro de mensagem. A mesma nao indicava | deixava claro que a
campanha era de prevengdo para os homens. Ai, a imagem sugeria mil assuntos: depresséo,
acidente de carro, estupro...Ou seja, falta de adequagdo da mensagem com a imagem. A
estratégia de midia e ndo midia estava excelente - em criatividade, ousadia, planejamento,
coeréncia. A agéncia destinou parte da verba para pagar seus honorarios.

Sexo fragil é aquele que ndo cuida da salude | teve um conceito mediano em todos os itens
avaliados. Apresentou dados e ideias mais simples de raciocinio basico e estratégia de
comunicagdo. A ideia criativa até possui um conceito bacana, mas a agéncia ndo conseguiu
traduzir isso de forma criativa, coerente (interpretacdo do sexo fragil) e clara (a chamada gerou
muita discussdo pela ambiguidade). O que chamou atengéo foi a estratégia de midia e ndo midia,
onde o valor destinado ao pagamento da agéncia era maior que o pagamento da midia em 06
meses.
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Na segunda etapa, o resultado das notas foi:

Capacidade Atendimento

19 Vale Mais 17,0

2° TIG 16,33
3° Foco 16,67
4° Head Up 14,67

Como apontamentos, a subcomissao relata:

A Subcomissdo percebeu que todas as agéncias possuem capacidade de atendimento, pelo menos

nos documentos apresentados. Capacidade de atendimento tem a ver com organizagdo interna da

agéncia. Por isso, acreditamos que todas possam atender bem a Prefeitura de Joagaba, no que se

refere a sistematica de trabalho, repertério, prazos de entrega e equipe de profissionais. Isso

também vale para as 03 agéncias sediadas fora de Joagaba. Entretanto, acreditamos que a

proximidade facilite os processos.

Sem mais para o momento, 0s presentes assinam a presente ata, apds revisdo de todos os

membros.

v //{’*o
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ITEM NOTA MAXIMA Proposta Proposta Proposta Proposta
Raciocinio Basico : 15 4 ) i 4%
Estratégia de Comunicacéo Publicitaria 20 16 40 {5 09
Idéia Criativa 25 46 15 QY 43 9
Estratégia de Midia e Nao Midia 20 14 A4 19 14
"Repertorio 0 o4 ok N4 03
Relatos de solugéo de problemas de Comunicagéo 05
(cases histories) o4 K 04 o
Capacidade de Atendimento 10 09 a3 o
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Raciocinio Basico, apresentando o entendimento da empresa licitante, da sua compreenséo aplicada ao desenvolvimento da campanha simulada solicitada
no briefing (Anexo ), em, no maximo, 03 (trés) paginas;

Estratégia de Comunicacéao Publicitaria, expondo o conceito e o partido tematico que, de acordo com o seu raciocinio basico, devem fundamentar a
comunicagéo para a campanha simulada definida no briefing, defendendo as suas opgées, em, no maximo, 03 (trés) paginas;

Idéia Criativa, apresentando sintese da estratégia de comunicagéo publicitaria, expressa sob a forma de uma redugéo de mensagem, acompanhada de
exemplos de pegas que a corporifiquem objetivamente, apresentados sob forma de roteiros e textos, para a campanha simulada definida no briefing e suas
implicagdes, sendo permitida a apresentacéo de layout, no tamanho A4, e ndo permitida a inclus&o de CDs, VTs e fitas magnéticas.

Estratégia de Midia e Nao Midia, com indicagéo sintética das pecas e dos veiculos a serem utilizados, com plano simulado de distribuicéo de verba
publicitaria nos diversos meios de comunicag&o que a licitante definir em sua proposta para a campanha simulada definida no briefing, com a utilizagéo de 03
(trés) paginas, sendo permitida a apresentacéo de gréficos, tabelas e planilhas que nao serdo computados no niumero de paginas.
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SEGUNDA PARTE - Envelope 02

Repertério, sob a forma de texto que indique o desempenho da licitante na prestacéo de servigos a outros clientes do setor publico e/ou privado, limitados a
01 (uma) campanha completa, cujas pegas deveréo estar acompanhadas de sua ficha técnica onde conste o titulo da campanha, meio utilizado, data ou
periodo de veiculagao, ou a sua forma de aplicag&o.

Relatos de solucédo de problemas de comunicagio (cases histories), com apresentac&o de 02 (dois) relatos, sob forma de texto descritivo dos problemas
enfrentados, referendados formalmente pelos respectivos clientes, mediante a assinatura aposta nos proprios relatos. Os relatos visam embasar a avaliagéo
no que concerne a resolugéo satisfatéria de problemas apresentados.

Capacidade de Atendimento sob a forma de textos, a licitante apresentara:

A sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagées a serem cumpridas pelo setor de atendimento da licitante na execugao do contrato, incluidos
0s prazos maximos a serem cumpridos em condigdes normais de trabalho para a criagdo de campanha, criagéo e producado de pegas avulsas e elaboragdo
de Plano de Midia;

A discriminag&o das informagdes de comunicagéo que colocara regularmente a disposicéo da licitada sem 6nus adicional, durante a execugéo do contrato;
Relagao nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com a especificacéo do periodo de atendimento de cada um deles.

Relagdo da equipe técnica a ser envolvida na execugdo do objeto da licitacdo. A relagdo dos profissionais deve ser acompanhada dos curriculos resumidos,

de comprovagdo de subordinagdo contratual profissional com a empresa para a prestacdo dos servigos licitados e de declaragdo de que a equipe serd
mantida durante toda a execugdo do contrato, admitindo-se substitui¢des por profissionais do mesmo nivel técnico. Devera constar, no minimo, 01 (um)

profissional que seja formado em comunicagdo, publicidade ou marketing.
N&o serdo aceitos DVDs, CDs, fitas magnéticas, ou qualquer material de audio ou audiovisual, tanto no subitem 5.1.5 como no 5.1.6.

O Julgamento Técnico obedecera aos seguintes aspectos e critérios, considerando-se, na espécie, que a nota atribuida a cada quesito resultara da soma
das notas dadas para cada alinea que compde o respectivo quesito, da Proposta Técnica, PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA da seguinte forma:

Na avaliagéo do Raciocinio Basico, a acuidade da compreensao:

Das caracteristicas da Secretaria Municipal de Saude de Joagaba e de suas atividades que sejam significativas para a comunicagéo publicitaria — 05 pontos;
Da natureza, extens&o e qualidades das relagdes da Administragéo da Secretaria Municipal de Saude de Joagaba, com os segmentos sociais que
constituem seu publico referencial — 05 pontos;

Do papel da Secretaria Municipal de Saude de Joagaba no atual contexto social, politico e econémico — 05 pontos.



Na avaliacéo da Estratégia de Comunicacao Publicitaria:
A adequacé&o do conceito proposto especificamente & campanha, assim como & Secretaria Municipal de Satde, sua natureza, suas especificidades e

problemas — 07 pontos;
A capacidade evidenciada de riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagéo com os municipes — 06 pontos.

A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada em defesa de sua proposicao — 07 pontos.

Na avaliagéo da Idéia Criativa:

Sua adequag&o aos objetivos estratégicos e de comunicagdo da Secretaria Municipal de Satde — 05 pontos;

A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem — 05 pontos:

A simplicidade da forma sob a qual se apresenta — 05 pontos;

Sua pertinéncia a atividade da Secretaria Municipal de Saude e a insergéo desta na sociedade — 05 pontos;

Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrarem os exemplos de pecas apresentadas — 05 pontos.

Na avaliacéo da Estratégia de Midia e Nio Midia:

O conhecimento e analise dos meios de comunicagao e habitos dos diversos segmentos de publico prioritarios — 05 pontos;

A capacidade analitica determinada pela analise desses habitos — 05 pontos;

A consisténcia do plano simulado de distribui¢&o de verba publicitaria, contemplados os itens antecedentes — 05 pontos;

A economicidade na aplicag&o da verba de midia, evidenciada no plano de distribuicdo de pecas, segundo critérios técnicos de midia — 05 pontos.
Elaborag&o da ata de julgamento circunstanciada apontando-se as razées das desclassificadas se houver, e encaminhamento a Comiss&o de Licitacéo
juntamente com as Propostas, as Planilhas com as pontuagées e justificativa das razées
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ITEM NOTA MAXIMA Proposta Proposta Proposta Proposta

Raciocinio Basico 15 1% 09 1M 10

Estratégia de Comunicacéo Publicitaria 20 15 09 15 09

Idéia Criativa 25 15 09 14 09

Estratégia de Midia e N&o Midia 20 12 - 20 g

Repertério 05 04 O4 O3 o4

Relatos de solucao de problemas de Comunicagado

(cases histories) 4a 04 oA O35 o4

Capacidade de Atendimento 10 (3% 03 og 9 :
Ltos KXo X ;n>g% Cune uns
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Raciocinio Basico, apresentando o entendimento da empresa licitante, da sua compreenséo aplicada ao desenvolvimento da campanha simulada solicitada

no briefing (Anexo |), em, no maximo, 03 (trés) paginas;

Estratégia de Comunicagao Publicitaria, expondo o conceito e o partido tematico que, de acordo com o seu raciocinio basico, devem fundamentar a
comunicacao para a campanha simulada definida no briefing, defendendo as suas opg¢des, em, no maximo, 03 (trés) paginas;

ldéia Criativa, apresentando sintese da estratégia de comunicagdo publicitéria, expressa sob a forma de uma redugéo de mensagem, acompanhada de
exemplos de pecgas que a corporifiquem objetivamente, apresentados sob forma de roteiros e textos, para a campanha simulada definida no briefing e suas
implicagdes, sendo permitida a apresentagéo de layout, no tamanho A4, e ndo permitida a incluséo de CDs, VTs e fitas magnéticas.

Estratégia de Midia e Nao Midia, com indicagéo sintética das pegas e dos veiculos a serem utilizados, com plano simulado de distribuicéo de verba
publicitaria nos diversos meios de comunicagéo que a licitante definir em sua proposta para a campanha simulada definida no briefing, com a utilizagéo de 03
(trés) paginas, sendo permitida a apresentacéo de graficos, tabelas e planilhas que néo serdo computados no numero de paginas.
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SEGUNDA PARTE - Envelope 02

Repertério, sob a forma de texto que indique o desempenho da licitante na prestacao de servigos a outros clientes do setor publico e/ou privado, limitados a
01 (uma) campanha completa, cujas pegas deverdo estar acompanhadas de sua ficha técnica onde conste o titulo da campanha, meio utilizado, data ou
periodo de veiculagdo, ou a sua forma de aplicag&o.

Relatos de solugao de problemas de comunicagao (cases histories), com apresentacao de 02 (dois) relatos, sob forma de texto descritivo dos problemas
enfrentados, referendados formalmente pelos respectivos clientes, mediante a assinatura aposta nos proprios relatos. Os relatos visam embasar a avaliagéo
no que concerne a resolugéo satisfatéria de problemas apresentados.

Capacidade de Atendimento sob a forma de textos, a licitante apresentara:

A sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagées a serem cumpridas pelo setor de atendimento da licitante na execucéo do contrato, incluidos
0s prazos maximos a serem cumpridos em condigées normais de trabalho para a criacéo de campanha, criagéo e produgéo de pegas avulsas e elaboragéo
de Plano de Midia;

A discriminag&o das informagdes de comunicagéo que colocara regularmente & disposicéo da licitada sem énus adicional, durante a execugéo do contrato;
Relagéo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com a especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles.

Relagdo da equipe técnica a ser envolvida na execugdo do objeto da licitagdo. A relagdo dos profissionais deve ser acompanhada dos curriculos resumidos,

de comprovacdo de subordinagdo contratual profissional com a empresa para a prestacdo dos servigos licitados e de declaragdo de que a equipe sera
mantida durante toda a execugdo do contrato, admitindo-se substitui¢des por profissionais do mesmo nivel técnico. Devera constar, no minimo, 01 (um)

profissional que seja formado em comunicagdo, publicidade ou marketing.
N&o serao aceitos DVDs, CDs, fitas magnéticas, ou qualquer material de audio ou audiovisual, tanto no subitem 5.1.5 como no 5.1.6.

O Julgamento Técnico obedecera aos seguintes aspectos e critérios, considerando-se, na espécie, que a nota atribuida a cada quesito resultara da soma
das notas dadas para cada alinea que compde o respectivo quesito, da Proposta Técnica, PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA da seguinte forma:

Na avaliagéo do Raciocinio Basico, a acuidade da compreensao:

Das caracteristicas da Secretaria Municipal de Saude de Joacaba e de suas atividades que sejam significativas para a comunicagao publicitaria — 05 pontos;
Da natureza, extenséo e qualidades das relagdes da Administragéo da Secretaria Municipal de Satde de Joagaba, com os segmentos sociais que
constituem seu publico referencial — 05 pontos;

Do papel da Secretaria Municipal de Satde de Joagaba no atual contexto social, politico e econémico — 05 pontos.



Na avaliacéo da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria:
A adequagéo do conceito proposto especificamente & campanha, assim como a Secretaria Municipal de Saude, sua natureza, suas especificidades e
problemas — 07 pontos;

A capacidade evidenciada de riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagdo com 0s municipes — 06 pontos.

A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa de sua proposicao — 07 pontos.

Na avaliacédo da Idéia Criativa:

Sua adequagéo aos objetivos estratégicos e de comunicacdo da Secretaria Municipal de Satde — 05 pontos;

A originalidade da combinagéo dos elementos que a constituem — 05 pontos;

A simplicidade da forma sob a qual se apresenta — 05 pontos:

Sua pertinéncia a atividade da Secretaria Municipal de Satide e a insergdo desta na sociedade — 05 pontos;

Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrarem os exemplos de pecas apresentadas — 05 pontos.

Na avaliagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia:

O conhecimento e analise dos meios de comunicagéo e habitos dos diversos segmentos de publico prioritarios — 05 pontos;

A capacidade analitica determinada pela analise desses habitos — 05 pontos;

A consisténcia do plano simulado de distribuicéo de verba publicitaria, contemplados os itens antecedentes — 05 pontos;

A economicidade na aplicagéo da verba de midia, evidenciada no plano de distribuicéo de pecas, segundo critérios técnicos de midia — 05 pontos.
Elaborag&o da ata de julgamento circunstanciada apontando-se as razées das desclassificadas se houver, e encaminhamento @ Comisséo de Licitacdo
juntamente com as Propostas, as Planilhas com as pontuagdes e justificativa das razées
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ITEM NOTA MAXIMA Proposta Proposta Proposta Proposta
Raciocinio Basico 15 7 06 10 77
Estratégia de Comunicag&o Publicitaria 20 75 72 79 70
Idéia Criativa 25 lé 0f 70 g
Estratégia de Midia e N&o Midia 20 128 73 72 13 18 10
“Repertério 05 0y 0T 0y 0%
Relatos de solugéo de problemas de Comunicagéo 05 0 & 2 \\ i
(cases histories) W 4 \ 2 o5
Capacidade de Atendimento 10 oq OF A o9
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Raciocinio Basico, apresentando o entendimento da empresa licitante, da sua compreenséo aplicada ao desenvolvimento da campanha simulada solicitada
no briefing (Anexo ), em, no maximo, 03 (trés) paginas;

Estratégia de Comunicacgéo Publicitaria, expondo o conceito e o partido tematico que, de acordo com o seu raciocinio basico, devem fundamentar a
comunicagéo para a campanha simulada definida no briefing, defendendo as suas opgdes, em, no maximo, 03 (trés) paginas;

Idéia Criativa, apresentando sintese da estratégia de comunicagao publicitaria, expressa sob a forma de uma reducéo de mensagem, acompanhada de
exemplos de pecas que a corporifiquem objetivamente, apresentados sob forma de roteiros e textos, para a campanha simulada definida no briefing e suas
implicacbes, sendo permitida a apresentacéo de layout, no tamanho A4, e néo permitida a inclus&o de CDs, VTs e fitas magnéticas.

Estratégia de Midia e Nao Midia, com indicagao sintética das pecas e dos veiculos a serem utilizados, com plano simulado de distribuic&o de verba
publicitaria nos diversos meios de comunicagéo que a licitante definir em sua proposta para a campanha simulada definida no briefing, com a utilizag&o de 03
(trés) paginas, sendo permitida a apresentagéo de graficos, tabelas e planilhas que n&o seréo computados no nimero de paginas.
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SEGUNDA PARTE - Envelope 02

Repertério, sob a forma de texto que indique o desempenho da licitante na prestacéo de servigos a outros clientes do setor publico e/ou privado, limitados a
01 (uma) campanha completa, cujas pecas deverdo estar acompanhadas de sua ficha técnica onde conste o titulo da campanha, meio utilizado, data ou
periodo de veiculagéo, ou a sua forma de aplicagéo.

Relatos de solugio de problemas de comunicagio (cases histories), com apresentagdo de 02 (dois) relatos, sob forma de texto descritivo dos problemas
enfrentados, referendados formalmente pelos respectivos clientes, mediante a assinatura aposta nos préprios relatos. Os relatos visam embasar a avaliagéo
no que concerne a resolucdo satisfatéria de problemas apresentados.

Capacidade de Atendimento sob a forma de textos, a licitante apresentara:

A sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigag6es a serem cumpridas pelo setor de atendimento da licitante na execugéo do contrato, incluidos
0s prazos maximos a serem cumpridos em condicdes normais de trabalho para a criagdo de campanha, criagéo e producdo de pegas avulsas e elaboragao
de Plano de Midia;

A discriminagdo das informacgées de comunicagéo que colocara regularmente & disposigéo da licitada sem 6nus adicional, durante a execugéo do contrato;
Relaggo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com a especificagéo do periodo de atendimento de cada um deles.

Relagdo da equipe técnica a ser envolvida na execugdo do objeto da licitagdo. A relagdo dos profissionais deve ser acompanhada dos curriculos resumidos,

de comprovacdo de subordinagdo contratual profissional com a empresa para a prestagdo dos servigos licitados e de declaragdo de que a equipe sera
mantida durante toda a execugdo do contrato, admitindo-se substituicdes por profissionais do mesmo nivel técnico. Devera constar, no minimo, 01 (um)

profissional que seja formado em comunicagdo, publicidade ou marketing.
N&o serdo aceitos DVDs, CDs, fitas magnéticas, ou qualquer material de audio ou audiovisual, tanto no subitem 5.1.5 como no 5.1.6.

O Julgamento Técnico obedecera aos seguintes aspectos e critérios, considerando-se, na espécie, que a nota atribuida a cada quesito resultara da soma
das notas dadas para cada alinea que compde o respectivo quesito, da Proposta Técnica, PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA da seguinte forma:

Na avaliagéo do Raciocinio Basico, a acuidade da compreenséo:

Das caracteristicas da Secretaria Municipal de Satde de Joagaba e de suas atividades que sejam significativas para a comunicagéo publicitaria — 05 pontos;
Da natureza, extensao e qualidades das relagdes da Administragdo da Secretaria Municipal de Saude de Joagaba, com os segmentos sociais que
constituem seu publico referencial — 05 pontos;

Do papel da Secretaria Municipal de Satude de Joagaba no atual contexto social, politico e econémico — 05 pontos.



Na avaliagéo da Estratégia de Comunicagao Publicitaria:
A adequagéo do conceito proposto especificamente & campanha, assim como a Secretaria Municipal de Saude, sua natureza, suas especificidades e
problemas — 07 pontos;

A capacidade evidenciada de riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagdao com 0s municipes — 06 pontos.

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa de sua proposigéo — 07 pontos.

Na avaliagédo da Idéia Criativa:

Sua adequagé&o aos objetivos estratégicos e de comunicagéo da Secretaria Municipal de Satde — 05 pontos;

A originalidade da combinagéo dos elementos que a constituem — 05 pontos;

A simplicidade da forma sob a qual se apresenta — 05 pontos;

Sua pertinéncia & atividade da Secretaria Municipal de Satde e a insercéo desta na sociedade — 05 pontos;

Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrarem os exemplos de pegas apresentadas — 05 pontos.

Na avaliacéo da Estratégia de Midia e Nao Midia:

O conhecimento e analise dos meios de comunicagéo e habitos dos diversos segmentos de publico prioritarios — 05 pontos;

A capacidade analitica determinada pela analise desses habitos — 05 pontos;

A consisténcia do plano simulado de distribuic&o de verba publicitaria, contemplados os itens antecedentes — 05 pontos;

A economicidade na aplicagéo da verba de midia, evidenciada no plano de distribuicao de pegas, segundo critérios técnicos de midia — 05 pontos.
Elaborag&o da ata de julgamento circunstanciada apontando-se as razdes das desclassificadas se houver, e encaminhamento & Comisséo de Licitacéo
juntamente com as Propostas, as Planilhas com as pontuagdes e justificativa das razées



